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ƳរអភិវឌƌសហƙƵសǂមសហគមន៍  (C-BED) 

ƳរអភិវឌƌសហƙƵសǂមសហគមន៍ (C-BED) គឺƺកមƗវធីិបណƎុ ះបǁƎ ល
ែដលចំǁយតិច   និងបេងžˊតថƗីែដលេរȢបចំេឡ́ងេƽយអងƀƳរអនƎរƺតិƴងƳរƷរ  
(ILO)   េដ́មƓីƵំƙទƳរអភិវឌƌជំǆញ   និងƳរបេងžˊនសិទƑិអំǁចដល់សហគមន៍
មូលƽƊ នកƒុងƳរែកលមơជីវǊពរស់េǷ    ផលិតǊព    និងលកſខណƋ ƳរƷរƳន់ែត
ƙបេស́រេឡ́ង។ 

កƒុងǆមƺវធីិǒȝសƎមួយៃនវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល   កមƗវធីិ   C-BED   ǋនលកſណៈ
ពិេសស   េǉលគឺកមƗវធីិេនះƙតȪវǇនបេងžˊតេឡ́ងǂមរេបȢបមិតƎអប់រមិំតƎ  
ƳរសិកǜែផơកǂមសកមƗǊព   េƽយមិនǋនតួǆទីƙគȪបេƙងȣន   អƒកជំǆញ   ឬទីƙបឹកǜ
ƴងេƙǤែដលǋនជំǆញǂមែផƒកេឡ́យ។   ផƐុយេǵវញិ   សិƳſ ƳមកƒុងកមƗវធីិ  C-BED  
សហƳរƵƒ េធƛˊសកមƗǊព   និងកិចƃពិǊកǜƺបនƎបǆƐ ប់   េƽយǋនƳរែណǆំǂម
ជំǓនǒមȥƈៗកƒុងេសȢវេǻែណǆំវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល។   ចំេណះដឹង   ជំǆញ   និង
សមតƏǊពថƗីៗƙតȪវǇនបេងžˊតេឡ́ងǂមរយៈƳរបƷƟ ត់បƷƟ ញរបស់សិƳſ Ƴម   និងƳរ
ែចករែំលកចំេណះដឹង   និងបទពិេǒធន៍ǈƐ ល់ខƚួន។   ǂមវធីិេនះ   កមƗវធីិ
េនះគឺƺជេƙម́សែដលចំǁយតិច   និងǋននិរនƎរǊពសƙǋប់អងƀǊព   ឬ
សហគមន៍ǆǆ។ 

កមƗវធីិ   C-BED   ƙតȪវǇនបេងžˊតេឡ́ងេƽយែផơកេល́កƙមងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លសƒូល
ចំនួន   ២   ែដលេរȢបចំេឡ́ងេដ́មƓីអភិវឌƌសមតƏǊពសƙǋប់ƳរƸប់េផƎˊមǕជីវកមƗ  
និងƳរដំេណ́រƳរǕជីវកមƗ   ǂមរយៈƳរេǈƎ តសំƴន់េល́Ƴរេធƛˊទីផǜរ   Ƴរƙគប់ƙគង
ហិរȥƈវតƏុ   និងƳរេរȢបចំែផនƳរសកមƗǊព។   ǄំងេនះសុទƑែតƺចំណុចសំƴន់កƒុង
កមƗវធីិ   C-BED   សƙǋប់អƒកែដលចង់Ƴƚ យƺសហƙគិន   និងកមƗវធីិ C-BED  
សƙǋប់អƒកេធƛˊǕជីវកមƗƴƒ តតូច។   មǚ៉ងវញិេទȢត   កមƗវធីិេនះកំពុងបេងžˊតកƙមង
ឧបករណ៍ƺេƙច́នសƙǋប់ពƙងឹងសមតƏǊព   និងបេងžˊនជំǆញǕជីវកមƗសƙǋប់វស័ិយ
មួយចំនួន។   កƙមងឧបករណ៍ǄំងេនះǕចយកមកអនុវតƎកƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល
ƽច់េƽយែឡក   ឬចƙមȩះកƒុងទƙមង់ƺមូ៉ឌុល   រួចបȥƃូ លេǵកƒុងកមƗវធីិែដលǋន
ȯǒប់។ 
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កƙមងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លសƙǋប់Ǖជីវករ 

កƙមងវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល 

កƙមងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លសƙǋប់ǕជីវករគួរƙតȪវǇនេƙប́ƙǇស់   េដ́មƓីជួយដល់
Ǖជីវករ ឬអƒកែដលចង់Ƴƚ យƺǕជីវករកƒុងƳរƸប់េផƎˊម  និងែកលមơǕជីវកមƗរបស់ខƚួន
។   វគƀបណƎុ ះបǁƎ លǄំងេនះេǈƎ តេល́េƵលƳរណ៍ǕជីវកមƗសំƴន់ៗសƙǋប់ƺ
មូលƽƊ ន  េƽយែផơកេល́អƛីែដលសិƳſ ƳមǇនដឹងពីមុនអំពីƳរƙគប់ƙគងǕជីវកមƗរបស់
ខƚួន   និងជួយពួកេគឲƘែសƛងយល់បែនƏម។   មǚ៉ងេទȢត   ǏǕចេƙប́ƙǇស់ƺមូលƽƊ ន
ៃនƳរសិកǜពីឧបករណ៍កមƗវធីិ   C-BED   េផƞងេទȢត   ដូចƺ   SBO ឬ   AE។   សិƳſ Ƴម
ែចករែំលកបទពិេǒធន៍   និងផƎល់ែផនƳរសកមƗǊពǕទិǊព   (ǌ៉ងេǓចǁស់  
សកមƗǊព   ៣   សƙǋប់បƷƟ ញពីƳរែកលមơǕជីវកមƗរបស់ពួកេគ)។   េǷេពលបȥƃ ប់
វគƀបណƎុ ះបǁƎ ល  សិƳſ Ƴមនឹង  ៖ 

x ពƙងឹង  និងបេងžˊនចំេណះដឹងǋនȯǒប់សƎីពីƳរេធƛˊǕជីវកមƗកƒុងទីផǜរ 

x ǋនសមតƏǊពកƒុងƳរវǊិគែផƒកƳរƷរ  ឬǒƏ នǊពƳរƷរបចƃុបƓនƒ 

x ǋនសƳƎ នុពលៃនƳរអភិវឌƌសហƙƵស 

x កំណត់ǇននូវជំǓន  និងសកមƗǊពǆǆេដ́មƓីែកលមơǕជីវកមƗរបស់ខƚួន  ឬ
Ƹប់េផƎˊមគំនិតǕជីវកមƗថƗី 

x េធƛˊេសចកƎីសេƙមចពីសកមƗǊពេǷេពលអǆគត 

x Ƹប់េផƎˊមេរȢបចំែផនƳរកិចƃសហƳរ     និងទំǆក់ទំនងƙបកបេƽយ
ƙបសិទƑǊព។ 

េƵលƳរណ៍ៃនƳរអនុវតƎលơ (GPG)  ៖ 

កƒុងេពលបណƎុ ះបǁƎ ល   សិƳſ ƳមនឹងទទួលǇនព័ត៌ǋន   និងǋនចំេណះដឹង
សƎីពីេƵលƳរណ៍េនះ ែដលពួកេគនឹងǕចយកេǵេƙប́ƙǇស់េដ́មƓីជំរុញƳរសិកǜ   និង
Ƶំƙទពួកេគកƒុងបេងžˊត   ឬែកលមơǕជីវកមƗរបស់ខƚួន។   េƵលƳរណ៍េនះេរȢបǍប់ពី
ƳរអនុវតƎលơបំផុត   ឧបករណ៍      និងសកមƗǊពƺេƙច́នេទȢត   ែដលបំេពញបែនƏមេល́អƛី
ែដលǋនបƷƟ ញកƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេដ́មƓីƺជំនួយបែនƏមដល់សិƳſ ƳមកƒុងƳរ
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បេងžˊត   ឬែកលមơǕជីវកមƗរបស់ខƚួន។   លំǓត់ǄំងេនះǕចǕȯស័យេល́
េƵលƳរណ៍ៃនƳរអនុវតƎលơ   បុ៉ែនƎƙបសិនេប́សិƳſ ƳមមិនǋនេƵលƳរណ៍េនះេទ  
ពួកេគេǷែតǕចដំេណ́រƳរេǵមុខǇន   េហ́យកƒុងករណីƸំǇច់   ពួកេគƙតȪវរលំង
សកមƗǊពេǆះ។    សូមសǋƀ ល់សȦƈ ƴងេƙƳម  ៖ 

 

ǒរចំេǉះƙកȩមសិƳſ Ƴម 

េƙƳយេពលបȥƃ ប់វគƀបណƎុ ះបǁƎ លកមƗវធីិ C-BED   អƒកនឹងǋនែផនƳរចǙស់
ǎស់សƙǋប់ជំǓនƺក់ែសƎងមួយចំនួនែដលអƒកǕចេƙប́ƙǇស់េដ́មƓីƸប់េផƎˊម  
ឬែកលមơǕជីវកមƗរបស់អƒក។   អƒកនឹងǋនƳរយល់ដឹងƳន់ែតេƙច́នពីេƵលƳរណ៍
ƙគឹះៃនƳរេធƛˊǕជីវកមƗ   េហ́យអƒកនឹងǇនƸប់េផƎˊមបេងžˊតទំǆក់ទំនងƺមួយ
អƒកេផƞងេទȢតកƒុងសហគមន៍   ែដលǕចជួយ   ឬសហƳរƺមួយអƒកេដ́មƓីសេƙមចǇន
េƺគជ័យរួមេǷេពលƴងមុខ។ 

វធីិǒȝសƎៃនវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះ   ǋនលកſណៈខុសែបƚកពីវធីិǒȝសƎអប់រ ំ
ƙបៃពណី   េǉលគឺមិនǋនƙគȪបេƙងȣន   ƙគȪឧេទƐស   ឬអƒកជំǆញេដ́មƓីជួយអƒកេឡ́យ។  
ផƐុយេǵវញិ   អƒកនឹងƙតȪវសហƳរƵƒ េធƛˊƳរƺƙកȩម   េដ́មƓីអនុវតƎǂមƳរែណǆំƺ
ជំǓនǒមȥƈៗសƙǋប់កិចƃពិǊកǜ               និងសកមƗǊពកƒុងេសȢវេǻែណǆំ
វគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះ។   េƽយǒរែតមិនǋនƙបǅនƙកȩម   សǋជិកƙកȩមǄំងអស់គួរ
បƎូរេវនƵƒ Ǖនព័ត៌ǋន   និងƳរែណǆំឲƘសǋជិកƙកȩមǒƎ ប់   េហ́យ
សǋជិកƙកȩមǄំងអស់នឹងែចករែំលកƳរទទួលខុសƙតȪវេល́Ƴរǂមƽនេពលេវǎ។  
ǂមវធីិថƗីេនះ   េយ́ងនឹងសិកǜពីƵƒ េǵវញិេǵមក  ǂមរយៈƳរែចករែំលកមតិេǌបល់  
ជំǆញ   ចំេណះដឹង   និងបទពិេǒធន៍។   េដ́មƓីសេƙមចកិចƃƳរេនះ  
សǋជិកƙកȩមǄំងអស់ƙតȪវចូលរួមកƒុងកិចƃពិǊកǜ។  

មុនេពល   និងេƙƳយេពលវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល   អƒកនឹងƙតȪវǇនេសƒˊឲƘបំេពញƳរ
សƐង់មតិមួយេដ́មƓីែសƛងយល់ពីផលប៉ះǉល់ៃនវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល។   ព័ត៌ǋនǄំងេនះ
នឹងƙតȪវរកǜƺសǋƂ ត់   និងេƙប́ƙǇស់េដ́មƓីែកលមơឯកǒរវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល   និងƳរ

សȦƈ េនះǋនន័យǃ   អƒកគួរǕនេƵលƳរណ៍ៃនƳរអនុវតƎលơ
េដ́មƓីទទួលǇនព័ត៌ǋនបែនƏម។ 
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េរȢបចំកមƗវធីិេǷៃថƂƴងមុខ។   សិƳſ ƳមមួយចំនួនǕចនឹងƙតȪវǇនǄក់ទងេǷៃថƂ
ƴងមុខ  េƙƳយរយៈេពល  ៣  ៦  ឬ  ១២  ែខ  េដ́មƓីបំេពញƳរសƐង់មតិមួយេទȢតសƙǋប់
ƳរសិកǜពីែផនƳរǕជីវកមƗរបស់អƒក។ 

ƳរែណǆំកƒុងេសȢវេǻែណǆំវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះ   ǋនលកſណៈƷយȯសȫល
អនុវតƎǂម   និងǇនផƎល់េពលេវǎកំណត់សƙǋប់ជំǓននីមួយៗផងែដរ។   សូមសǋƀ ល់
សȦƈ ƴងេƙƳមǄំងេនះ  ៖ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

មុនេពលអƒកƸប់េផƎˊមវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល   សូមអនុវតƎǂមជំǓនǒមȥƈៗƴង
េƙƳមេដ́មƓីេƙតȣមេរȢបចំ។ 

x បំេពញƳរសƐង់មតិមុនេពលƸប់េផƎˊមវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល។   សួរអƒកេរȢបចំ  
ƙបសិនេប́អƒកមិនǋនឯកǒរចមƚង  ឬមិនǄន់ǇនបំេពញƳរសƐង់មតិេǆះ។ 

x ែបងែចកƺƙកȩមតូចៗែដលǋនសǋជិក  ៥-៧  ǆក់។  អƒកេរȢបចំនឹងែណǆំអƒក
ពីវធីិសេƙមចƳរƷរេនះǇនលơបំផុត។ 

x េរស́សǋជិកƙកȩមǋƒ ក់សƙǋប់សƗ័ƙគចិតƎƸប់េផƎˊមវគƀបណƎុ ះបǁƎ លឲƘេធƛˊƺ   “
អƒកǕនកƒុងƙកȩម”។   “អƒកǕនកƒុងƙកȩម”   ǋនតួǆទីǕនព័ត៌ǋន   និងƳរែណǆំ
សកមƗǊពឲƘសǋជិកƙកȩមǒƎ ប់។   Ǎល់សǋជិកƙកȩមែដលេចះអកƞរǕចេធƛˊƺ  

េƙប́ƙǇស់ƙកƽសǈƐ ំងធំែដលǋនកƒុងឧបសមƕ័នƑ   ១។   ƙបសិនេប́អƒកមិនǋន

ƙកƽសǈƐ ំងធំ  សូមេƙប́ƙកƽសបែនƏម  ឬេសȢវេǻែណǆំវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល។ 

 

សȦƈ េនះបƷƟ ញអƒកពីេពលេវǎǇ៉ន់ǒƗ នៃនវគƎបណƎុ ះបǁƎ ល។ 

 

េǷេពលអƒកេឃ́ញសȦƈ េនះ  សូមǕនឲƘឮៗ។ 

 

េǷេពលអƒកេឃ́ញសȦƈ េនះ  ǋនន័យǃ  អƒកកំពុងǕនƳរែណǆំ  និងេធƛˊសកមƗǊព។ 

 

េǷេពលអƒកេឃ́ញសȦƈ េនះ  សូមែចករែំលកព័ត៌ǋនកƒុងƙកȩម។ 
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“អƒកǕនកƒុងƙកȩម”   Ǉន   េហ́យអƒកគួរបƎូរេវនសǋជិកƙកȩមឲƘេធƛˊƺ  
“អƒកǕនកƒុងƙកȩម”  កƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះ។  

សǋជិកƙកȩមǄំងអស់ƙតȪវទទួលខុសƙតȪវេល́ƳរពិនិតƘេពលេវǎ  
បុ៉ែនƎសǋជិកƙកȩមǋƒ ក់គួរƙតȪវǇនេƙជ́សេរស́សƙǋប់វគƀបណƎុ ះបǁƎ លនីមួយៗ   េដ́មƓី
រលឹំកƙកȩម   េǷ   េពលេវǎកំណត់សƙǋប់ជំǓនមួយ   Ǉនមកដល់។   អƒកមិនƸំǇច់
អនុវតƎǂមេពលេវǎកំណត់តឹងរងឹេពកេǆះេទ   បុ៉ែនƎអƒកƙតȪវƙគប់ƙគងេពលេវǎ
សƙǋប់វគƀបណƎុ ះបǁƎ លǄំងមូល។   ƙបសិនេប́សកមƗǊពមួយǋនរយៈេពលយូរ
ƺងេពលេវǎកំណត់   សូមពǚǌមសនƞំសំៃចេពលេវǎកƒុងសកមƗǊពេផƞងេទȢត
េដ́មƓីរកǜតុលƘǊព។ 

សǋជិកƙកȩមǄំងអស់   នឹងទទួលǇនេសȢវេǻែណǆំវគƀបណƎុ ះបǁƎ លដូចƵƒ ។  
សǋជិកǕចនឹងបំេពញƳរƷរƺបុគƀលកƒុងƳរែណǆំǄំងេនះ   ទនƐឹមនឹងƳរƷរ
ƺƙកȩម។  ƙកȩមǕចបំេពញសកមƗǊពរួមƵƒ េល́ƙកƽសǈƐ ំងធំ  ƙបសិនេប́ǋន។ 

 

សូមចូលរួមកƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេƽយរកីǍយ! 
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វគƀបណƎុ ះបǁƎ លទី  ១  ៖ 
េសចកƎីេផƎˊម 
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1 

វគƀបណƎុ ះបǁƎ លទី  ១  ៖  េសចកƎីេផƎˊម 

 

 

 

 

កƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះ   អƒកនឹងǇនǒƀ ល់សǋជិកេផƞង   និងវធីិǒȝសƎៃនƳរ
សិកǜកƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះ។   េយ́ងសិកǜេƽយមិនǋនƙគȪបេƙងȣនេឡ́យ។  
អƒកជួយƵƒ ែចករែំលកបទពិេǒធន៍េផƞងៗ   និងសួរសំណួរ   ƙបសិនេប́អƒកមិនយល់
ពីសកមƗǊពǁមួយ។   អƒកƙតȪវេធƛˊសកមƗǊព   ១។   េƵលបំណង
ៃនវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះគឺ  ៖ 

x កំណត់វគƀបណƎុ ះបǁƎ ល  Ƴរកំណត់េពលេវǎសƙǋប់វគƀបណƎុ ះបǁƎ ល  Ƴរ
រពឹំងទុក  និងƳរេរȢបចំសិƳſ ǒǎ 

x ǒƀ ល់េƻƗ ះសិƳſ Ƴមមួយចំនួន 

x យល់ពីវធីិǒȝសƎៃនƳរសិកǜកƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល   ដូចƺ   សកមƗǊព   និង
ƳរƷរƙកȩម។ 

សកមƗǊព  ១  ក  ៖  Ƴរǒƀ ល់Ƶƒ  

កƒុងសកមƗǊព  ១  ក  អƒកƙតȪវែណǆំខƚួនេƽយសេងſបេដ́មƓីƺƳរǒƀ ល់Ƶƒ ។ 

 

 

 

១.  សិƳſ Ƴមǋƒ ក់ៗែណǆំខƚួន  េƽយផƎល់ព័ត៌ǋនពី  ៖ 

x េƻƗ ះេពញ  និងេƻƗ ះេȄេƙǤ  ែដលអƒកចូលចិតƎេƙប́កƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល 

x ǕសយƽƊ នǓង  ឬផǜរ 

x រយៈេពលេប́កǕជីវកមƗ  (ƙបសិនេប́Ǖច) 

២០  ǆទី 

 

 
ខƚឹមǒរសេងſបៃនវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល 

 

 

២០  ǆទី 
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x េƵលបំណងរបស់អƒកកƒុងƳរចូលរួមវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល   និងកƎីរពឹំងទុករបស់
អƒកេដ́មƓីជួយដល់ǕជីវកមƗរបស់ខƚួន។ 

២.   សិƳſ Ƴមǋƒ ក់ៗែចករែំលករូបថត   ឬគំនូរផលិតផលរបស់ខƚួនែដល
លក់ƽច់បំផុតដល់សិƳſ ƳមេផƞងេទȢត។   បƷƟ ញព័ត៌ǋនǄំងេនះេល́ជȦƅ ំង   ឬ
េǷកǁƎ លតុ  ឬបƷƟ ញǂមទូរស័ពƐចល័ត។ 

៣.   បំេពញកƒុងសនƚឹកƴងេƙƳម   (ƙបសិនេប́មិនេធƛˊេពលេនះ   អƒកǕច
េធƛˊកƒុងេពលសƙǋកƼុំǕǓរសƙមន់  និងសƙǋកƼុំǇយៃថƂƙតង់Ǉន)។ 

 

កƒុងវគƀេនះ  អƒកǇនǒƀ ល់សǋជិកƙកȩម  និងព័ត៌ǋនមួយចំនួនពីǕជីវកមƗរបស់ពួកេគ។ 

 

 

ǂǍង  ១  ក  ៖  ព័ត៌ǋនរបស់សិƳſ Ƴម 

េƻƗ ះសិƳſ Ƴម ǕសយƽƊ នǓង  ឬផǜរ េលខទូរស័ពƐ/អីុែម៉ល 
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វគƀបណƎុ ះបǁƎ លទ ី ២  ៖   
ƳរǏយតៃមƚǕជីវកមƗរបសអ់ƒក 
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វគƀបណƎុ ះបǁƎ លទី  ២  ៖  ƳរǏយតៃមƚǕជីវកមƗរបស់អƒក 

 

 

 

កƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះ   អƒកនឹងេធƛˊសកមƗǊពមួយចំនួនេដ́មƓី
ǏយតៃមƚǕជីវកមƗរបស់អƒក។  អƒកƙតȪវេធƛˊសកមƗǊព  ៣។  វគƀេនះǋនេƵលបំណង  ៖ 

x យល់ពីកǂƎ ែដលជះឥទƑិពលដល់ǕជីវកមƗរបស់អƒក 

x យល់ពីកǂƎ ែដលកំណត់េƺគជ័យកƒុងǕជីវកមƗរបស់អƒក 

x េƙប́ƙǇស់ SWOT  ƺឧបករណ៍សƙǋប់ែសƛងយល់ពីកǂƎ េƺគជ័យƴងកƒុង  និង
ឱƳសƴងេƙǤ  ឬƳរគំǍមកំែហងេល́ǕជីវកមƗរបស់អƒក។ 

សកមƗǊព  ២  ក  ៖  កǂƎ កំណត់េƺគជ័យកƒុងǕជីវកមƗ 

កƒុងសកមƗǊព   ២   ក   អƒកនឹងេǈƎ តេលˊកǂƎ សំƴន់ៗមួយចំនួនែដលកំណត់Ǌពេƺគជ័យ
កƒុងǕជីវកមƗ។   ƳរពិǊកǜកƒុងចំេǁមសǋជិកƙកȩមនឹងជួយអƒកកំណត់កǂƎ ជះឥទƑិពលេល́

ǕជីវកមƗរបស់អƒក។ 

 

១.   ពិǊកǜកƒុងƙកȩមពីǉកƘគនƚឹះកƒុងǂǍងǉកƘកƒុងǂǍង   ២   ក   ƴងេƙƳម។  
េƙជ́សេរស́ǉកƘសំƴន់ៗចំនួន  ៥  សƙǋប់ƙកȩមរបស់អƒក។  ពិǊកǜពីលំƽប់ǉកƘ
រហូតដល់ƙពមេƙពȣងƵƒ   (៥  ǆទី)។ 

២.  ƙកȩមនីមួយៗបƷƟ ញពីលកſណៈសំƴន់ៗǄំង  ៥  របស់ខƚួនេល́ƙកƽសǈƐ ំងធំ  ឬ
ƙកƽសធំ  (៥  ǆទី)។ 

៣.  សួរសំណួរƴងេƙƳម  (១០  ǆទី)  ៖ 

x ǂមƙកȩមǄំងអស់ǋនលកſណៈដូចƵƒ អƛីខƚះ? 

x េត́ǉកƘǁខƚះែដលƙតȪវǇនពិǊកǜេƙច́នបំផុត?  េហតុអƛី? 

១ 

 

៩០  ǆទី 

 

ខƚឹមǒរសេងſបៃនវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល 

 

 

៤៥  ǆទី 
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x េត́ǋនǉកƘǁែដលǄក់ទងែតនឹងȝសƎី  ឬេទ?  េហតុអƛី? 

៤.   េǷេពលអƒកបȥƃ ប់សកមƗǊពេនះ   សូមǏយតៃមƚǕជីវកមƗរបស់អƒក   និង
រូបអƒកǈƐ ល់កƒុងǆមƺǉណិជƅករមួយរូប។ 

៥.  ពិǊកǜƳរǏយតៃមƚរបស់អƒកកƒុងƙកȩម  និងឆƚុះបȦƃ ំងេល́ចំណុចƴងេƙƳម  ៖ 

x េត́អƒកǕចេរȢបǉកƘǄំងេនះƺƙកȩមǇនែដរ   ឬេទ?   ឧ.   ǉកƘ
ែដលǉក់ព័នƑនឹងហិរȥƈវតƏុ  Ƴរេធƛˊទីផǜរ  បុគƀលិក។ល។ 

x េត́អƒកǕចគិតពីƳរេរȢបលំƽប់ǉកƘǄំងេនះ   េǵǂមកƙមិតǊព
Ʒយȯសȫល-លំǇក  កƒុងƳរេល́កេឡ́ងǇនែដរ  ឬេទ? 

x េត́អƒកǕចគិតពីរេបȢបែដលអƒកនឹងេធƛˊƳរǈƚ ស់បƎូរ   ឬេទ?   េត́អƒកដឹងពីអƛី
ែដលƙតȪវេធƛˊ   ឬេទ?   (ឧ.  ǋនƳរេរȢបចំƙបេស́រƺងមុន  ែសƛងរកƳរែណǆំពី
អƒកដៃទ   ឬȯǒវƙƺវរកឯកǒរេរȢនសូƙត   ដូចƺ   េសȢវេǻ   ទសƞǆវដƎី  
អីុនេធ́រណិត)។ 

 

ǂǍង  ២  ក  ៖  កǂƎ កំណត់េƺគជ័យកƒុងǕជីវកមƗ 

 

ǉកƘគនƚឹះ 

កែនƚងƙបកបǕជីវកមƗ/លក់ ដឹងពីតƙមȪវƳររបស់អតិថិជន តៃមƚលក់លơƙបេស́រ 

ដឹងពីចំǁយកƒុង
ǕជីវកមƗរបស់ខƇុំ 

ៃថƚេដ́មផលិតផល ƳរឧបតƏមƖពីƙគȫǒរ 

ផលិតផលǋនគុណǊពលơ បុគƀលិក/និេǌជិតែដលរវល់ បេចƃកេទសេធƛˊទីផǜរលơƙបេស́រ 

ƳរǄក់Ǆញអតិថិជន ផលិតផលែដលǋន និេǌជិតជំǆញ 

ƳរសƎុកទុកǇនលơ មិនǋនផលិតផល
ខូចគុណǊព 

ǊពǕចរកǇនៃនƙǇក់កមƃី 

ដឹងពីកិចƃƳរƙបƸំៃថƂរបស់អƒក លកſខណƋ ƳរƷរលơƙបេស́រ ƳរេរȢបចំលơƙបេសˊរ 

កែនƚងេធƛˊƳរǒơ ត អតិថិជនƙគប់ƙƵន់ Ƴរǂមƽនǒច់ƙǇក់ 

កែនƚងេធƛˊƳរǋនƳរេរȢបចំ ដឹងពីƙបេភទចំǁយរបស់អƒក អƒកជំនួញដ៏លơ 
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េពញចិតƎនឹងǕជីវកមƗរបស់អƒក ផលិតផលǋនសǊពលơ Ƴរដឹងពីចំណូលរបស់អƒក 

េƙគȠងបរƳិſ រǋនដំេណ́រƳរលơ ដឹងពីកិចƃƳររបស់និេǌជិត Ƴរដឹងពីបំណុលរបស់អƒក  

អតិថិជនƙតឡប់មករកអƒកវញិ   

កǂƎ សំƴន់ៗǄំង  ៥  ែដលកំណត់េƺគជ័យកƒុងǕជីវកមƗ 

កǂƎ សំƴន់ៗǄំង   ៥  
កƒុងǕជីវកមƗ 

មូលេហតុៃនƳរេƙជ́សេរស́ 

 

េត́អƒកេធƛˊកិចƃƳរេនះ
Ǉនលơƙបេស́រ  ឬេទ?  ƽក់ពិនƐុ   ៖ 

- លơ 

.  ធមƗǂ 

/ ƙតȪវែកលមơ 

1.   

2.   

3.   

4.   

5.   

 

 

 

ƳរǏយតៃមƚǕជីវកមƗរបស់អƒក 

 កǂƎ កំណត់េƺគជ័យ -  

លơ  

.  

ធមƗǂ 

/  

មិនលơ 
េត́ខƇុំǕចេធƛˊអƛីǇនខƚះ? 

1. កែនƚងƙបកបǕជីវកមƗ/លក់     

2. ដឹងពីចំǁយកƒុង
ǕជីវកមƗរបស់ខƇុំ 

    

3. គុណǊពផលិតផល     

4. អតិថិជន     

5. ƳរសƎុកទុកផលិតផល     
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6. កិចƃƳរƙបƸំៃថƂ  និងទǋƚ ប់     

7. កែនƚងេធƛˊƳរǒơ ត     

8. កែនƚងេធƛˊƳរǋនƳរេរȢបចំ     

9. េពញចិតƎនឹងǕជីវកមƗ     

10. ដំេណ́រƳរេƙគȠងបរƳិſ រ     

11. ដឹងពីបំណុលរបស់អƒក     

12. ដឹងពីតƙមȪវƳរអតិថិជន     

13. ៃថƚេដ́មផលិតផល     

14. តៃមƚលក់     

15. ផលិតផលែដលǋន     

16. ផលិតផលខូចគុណǊព     

17. ផលិតǊពរបស់បុគƀលិក     

18. លកſខណƋ ƳរƷរបុគƀលិក     

19. អតិថិជនƙគប់ƙƵន់     

20. ចំǁយសរុប     

21. ផលិតផលǋនសǊពលơ     

22. ដឹងពីកិចƃƳររបស់បុគƀលិក     

23. អតិថិនជនƙតឡប់មកវញិ      

24. តៃមƚលក់     

25. ƙគȫǒរជួយឧបតƏមƖអƒក     

26. បេចƃកេទសេធƛˊទីផǜរ     

27. បុគƀលិកជំǆញ   និងគួរឲƘ
ទុកចិតƎ 

    

28. ǊពǕចរកǇនៃនƙǇក់កមƃី      

29. Ƴរកត់ƙǂចូលបȥƅ ី     

30. Ƴរǂមƽនលំហូរ     
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ǒច់ƙǇក់ 

31. អƒកជំនួញលơ     

32 ដឹងពីƙǇក់ចំណូលរបស់អƒក     

 

 

កƒុងសកមƗǊពេនះ   អƒកǇនេǈƎ តេល́កǂƎ ƺេƙច́នែដលជះឥទƑិពលេល́ǕជីវកមƗ   និង
បƷƟ ញពីǉកƘគនƚឹះសំƴន់ៗមួយចំនួន។   េƙǤពីេនះ   អƒកǇនǏយតៃមƚខƚួនឯងកƒុងǆមƺ
អƒកជំនួញǋƒ ក់   និងǕជីវកមƗរបស់អƒកេធȢបនឹងកǂƎ Ǆំងេនះ។   ǋនកǂƎ ƺេƙច́នែដលនឹង

ជះឥទƑិពលេល́ǕជីវកមƗរបស់អƒក   េហ́យƙបសិនេប́អƒកǕចែសƛងរកកǂƎ ែដលជះឥទƑិពលអវជិƅǋនេល́
ǕជីវកមƗរបស់អƒក  និងេធƛˊƳរǈƚ ស់បƎូ រ  េǆះǕជីវកមƗរបស់អƒកនឹងƙបេស́រេឡ́ង។ 

សកមƗǊព  ២  ខ  ៖  ƳរវǊិគ  SWOT 

កƒុងសកមƗǊព   ២   ខ   អƒកនឹងបំេពញƳរវǊិគ   SWOT   ែដលƺឧបករណ៍េƙប́ƙǇស់សƙǋប់
ែសƛងរកបȦƟ កƒុងǕជីវកមƗ   ដូចƺ   ចំណុចƴƚ ំង   ចំណុចេខǜយ   និងកǂƎ ƴងេƙǤែដលជំរុញ
ǕជីវកមƗ  ឬǓនិភ័យែដលǕចបំǈƚ ញǕជីវកមƗរបស់អƒក។ 

SWOT  ៖ 

x ចំណុចƴƚ ំង  (S) ៖  កƒុងǕជីវកមƗ 

x ចំណុចេខǜយ  (W) ៖  កƒុងǕជីវកមƗ 

x ឱƳស  (O) ៖  មកពីƴងេƙǤǕជីវកមƗ 

x ƳរគំǍមកំែហង  (T)  ៖  មកពីƴងេƙǤǕជីវកមƗ 

ចំណុចƴƚ ំង   ៖   េធƛˊឲƘǕជីវកមƗអƒកទទួលǇនគុណƙបេǌជន៍េល́
ǕជីវកមƗȯសេដȢងƵƒ ។  ឧ.  ផលិតផលǋនគុណǊព  ឬទីǂំងលơសƙǋប់Ƴរលក់។ 

ចំណុចេខǜយ   ៖   ែផƒកែដលអƒក   និងǕជីវកមƗរបស់អƒកមិនǋនលកſណៈលơƙបេស́រ។  
ឧ.  អƒកផƀត់ផƀង់មិនថិតេថរ  ឬៃថƚេដ́មខƕស់េល́Ƴរដឹកជȥƅូ នផលិតផល។ 

ឱƳស  ៖  ƺអƛីែដលេក́តǋនេƙǤǕជីវកមƗរបស់អƒក  ែដលǕចជួយដល់អƒកǇន។  ឧ.  
ផƐះសំǁក់ថƗីកƒុងតំបន់  ឬអƒកេទសចរណ៍ែដលេƙប́ƙǇស់ចំណតǔនƙកȩង។ 
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ƳរគំǍមកំែហង   ៖   ƺអƛីែដលសƏិតេǷƴងេƙǤǕជីវកមƗ   ែដលǕចបងžបȦƟ ដល់
ǕជីវកមƗរបស់អƒក   និងƳត់បនƏយƙǇក់ចំេណញ។   ឧ.   គំនិតǕជីវកមƗរបស់អƒកǋនƳរ
េពញនិយម  េហ́យអƒកេផƞងេទȢតចមƚងគំនិតេǆះ     ឬǋនេភƇȣវេទសចរណ៍តិចតួចែដលនឹង
ទិញផលិតផលរបស់អƒក។ 

េǷេពលចំណុចƴƚ ំង   និងឱƳសǋនេƙច́នƺងចំណុចេខǜយ   និងƳរគំǍមកំែហង  
អƒកǋនǊពǋƃ ស់Ƴរេល́ǕជីវកមƗ   និងǕចƙបឈមនឹងǓនិភ័យរពឹំងទុកǇន។   េǷេព
លចំណុចេខǜយ   និងƳរគំǍមកំែហងǋនេƙច́នƺងចំណុចƴƚ ំង   និងឱƳស   អƒកƙតȪវ
Ƹត់វǅិនƳរេƽយƙបȩងƙបយ័តƒេដ́មƓសីេȜƷƀ ះǕជីវកមƗ។ 

ƴងេƙƳមេនះƺឧǄហរណ៍មួយៃនƳរវǊិគ  SWOT។ 

 

ចំណុចƴƚ ំង ចំណុចេខǜយ 

ទីǂំងដំបូងេគកƒុងទីផǜរមូលƽƊ ន 

លក់ផលិតផលេƙច́នƙបេភទ 

ǒƀ ល់អƒកផលិតវតƏុសិបƓកមƗƺេƙច́ន 

ǋនជំǆញផƀត់ផƀង់ផលិតផល   និងចរƸ
តៃមƚផលិតផលǇនលơ 

Ƴរƙគប់ƙគងហិរȥƈវតƏុ មិនថិតេថរ 

មិនǋនƳរេធƛˊ ទីផǜរ  ឬែផនƳរអភិវឌƌន៍ 

ឱƳស ƳរគំǍមកំែហង 

េភƇȣវេទសចរណ៍ƺេƙច́នមកƳន់តំបន់េនះ 

ǋនសǁƊ Ƶរ  និងផƐះសំǁក់Ƴន់ែតេƙច́ន 

ǋនទំǆក់ទំនងលơƺមួយƙបƺជនមូលƽƊ ន   និង
ǕជីវកមƗƺេƙច́ន 

គូƙបកួតƙបែជងǕចƸប់េផƎˊមǕជីវកមƗ 

ȯសេដȢងƵƒ ǇនេƽយƷយ   ែដលǕច
េធƛˊឲƘƳរលក់ថយចុះ។ 

 

ǋនចំណុចƴƚ ំងេƙច́នƺងចំណុចេខǜយ?                 Ǉទ/Ƹស    េទ  

ǋនឱƳសេƙច́នƺងƳរគំǍមកំែហង?                    Ǉទ/Ƹស    េទ  

េត́ខƇុំǕចែកលមơចំណុចេខǜយ  និងƳរគំǍមកំែហងǇនǌ៉ងដូចេមƎច? 

ខƇុំ នឹងែកលមơǕជីវកមƗេƽយយកចិតƎទុកƽក់ƴƚ ំងេល́ហរȥិƈវតƏុ   និងƳរេធƛˊទីផǜរ។ 
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ខƇុំ នឹងផƎល់េសǏលơដល់អƒកផលិត  និងអតិថិជនេដ́មƓីឲƘខƇុំ េǷែតǕចបនƎƻនមុខកƒុងǕជីវកមƗǇន។ 

ខƇុំ នឹងេƙប́ƙǇស់មិតƎភកƎិ   ƙគȫǒរ  និងបǁƎ ញរបស់ខƇុំ េដ́មƓីƵំƙទ  និងជំរុញǕជីវកមƗរបស់ខƇុំ។ 

 

 

១.   ǂមរយៈƳរគិតពីǕជីវកមƗរបស់អƒក   សរេសរចំណុចƺេƙច́នសƎីពីចំណុចƴƚ ំង  
ចំណុចេខǜយ  ឱƳស  និងƳរគំǍមកំែហង  (៥  ǆទី)។ 

២. េធƃǿàរćគូកŎǶងŹកǶម។ េğយេŹបǿŹŕសល់កãណវǤនិចĀ័យកŎǶងសកមūŨព ២ ក (កļĺ សំåន់ៗņំង ៥ ែដលកំណត់េćគជ័យ) ពិនិតŰţកŰែដលŹគបដណĺ ប់េŹចǿនបំផុត រួចពិŨកƙពីţកŰ
ņំងេនះ (១០ Őទី)។ 
៣. សួរសំណួរåងេŹàមេដǿមœីបøƟ ញពីŨពŹសេដȄងêŎ  និងេğះŹƘយបęƟ កŎǶងŹកǶម (១០ Őទី) ៖ 

x េត́គូǁែដលǋនអំណះអំǁងȯសេដȢងƵƒ ?  ǉកƘǁខƚះ? 

x េត́គូǁǋនបȦƟ ƙបឈមែដលពួកេគមិនដឹងរេបȢបេƽះȯǒយ?   ƙបសិន
េប́ǋន  េត́គូេផƞងកƒុងƙកȩមេƽះȯǒយបȦƟ ƙបឈមេនះេƽយរេបȢបǁ? 

x េត́អƒកកំពុងទទួលǇនគំនិត  សƎីពីបȦƟ ƙបឈមមួយចំនួនកƒុងǕជីវកមƗរបស់
អƒក  ឬ? 

  

២៥  ǆទី 
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ǂǍង  ២  ខ  ៖  ƳរវǊិគ  SWOT 

ចំណុចƴƚ ំង ចំណុចេខǜយ 

  

ឱƳស ƳរគំǍមកំែហង 

  

 

ǋនចំណុចƴƚ ំងេƙច́នƺងចំណុចេខǜយ?                 Ǉទ/Ƹស    េទ  

ǋនឱƳសេƙច́នƺងƳរគំǍមកំែហង?                     Ǉទ/Ƹស    េទ  

េត́ខƇុំǕចែកលមơចំណុចេខǜយ  និងƳរគំǍមកំែហងǇនǌ៉ងដូចេមƎច? 

ខƇុំ នឹង 

ខƇុំ នឹង   

ខƇុំ នឹង 

 

កƒុងសកមƗǊពេនះ   អƒកǇនេƙប́ƙǇស់ឧបករណ៍ទី   ២   េដ́មƓីកំណត់កǂƎ ƴងកƒុង   និងƴងេƙǤ  
ែដលជះឥទƑិពលវជិƅǋន   និងអវជិƅǋនេល́ǕជីវកមƗ។   ǋនកǂƎ ƺេƙច́នែដលជះឥទƑិពលេល́
ǕជីវកមƗ  េហ́យƙបសិនេប́អƒកǕចរកេឃ́ញ  និងǈƚ ស់បƎូ រ  ǕជីវកមƗរបស់អƒកនឹងƙបេស́រេឡ́ង។ 
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សកមƗǊព  ២  គ  ៖  ែផនƳរសកមƗǊពǈƐ ល់ខƚួន 

កƒុងសកមƗǊពចុងេƙƳយៃនវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះ   អƒកនឹងសេƙមចចិតƎេល́
សកមƗǊពƺក់ǎក់មួយចំនួនǉក់ព័នƑនឹងǕជីវកមƗរបស់អƒក។   េƽយចងƸំនូវǍល់

ចំណុចែដលអƒកǇនពិǊកǜកនƚងមក  សូមចំǁយេពលពីរបីǆទីេដ́មƓីកត់ƙǂមតិរបស់អƒក។ 

 

 

១.   សិƳſ Ƴមǋƒ ក់ៗេƙប́ƙǇស់ǂǍង   ២   គ   ៖   ែផនƳរសកមƗǊពǈƐ ល់ខƚួនេដ́មƓី
សរេសរពីƳរǈƚ ស់បƎូរ   ១-៣   ែដលអƒកចង់Ǉនេដ́មƓីែកលមơǕជីវកមƗរបស់អƒក។  
េƽយែផơកេល́អƛីែដលអƒកǇនសិកǜកƒុងសកមƗǊពពីមុន   េត́អƒកចង់ឲƘǋនƳរ
ែកលមơែដរ   ឬេទ?   ƙបសិនេប́ǋន   សូមសេƙមចចិតƎពីƙបព័នƑែដលអƒកនឹងអនុវតƎ  
ឬែកលមơ។ 

២.  កត់ƙǂរេបȢបែដលអƒកនឹងេធƛˊƳរǈƚ ស់បƎូរ 

៣.  កត់ƙǂពីេពលេវǎែដលអƒកនឹងេធƛˊƳរǈƚ ស់បƎូរ 

៤.  េǷទីបំផុត  បȦƅ ក់ពីអƒកែដលនឹងទទួលខុសƙតȪវេល́Ƴរǈƚ ស់បƎូរេនះ។ 

ǂǍង  ២  គ  ៖  ែផនƳរសកមƗǊពǈƐ ល់ខƚួន 

Ƴរǈƚ ស់បƎូ រ វធីិ េពលេវǎ អƒកទទួលខុសƙតȪវ 

    

    

    

 

កƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លទី   ២   អƒកǇនេǈƎ តេល́ƳរǏយតៃមƚǕជីវកមƗរបស់អƒក   ែដលជួយ
អƒកកƒុងƳរកំណត់កǂƎ ែដលជួយដល់ǕជីវកមƗឲƘេƺគជ័យ   និងកំណត់ចំណុចƴƚ ំង  

និងចំណុចេខǜយƴងកƒុង   និងឱƳស   និងƳរគំǍមកំែហងƴងេƙǤ។   សូមǕនែផƒកទី   ១   ៃន   GPG  
េដ́មƓីទទួលǇនព័ត៌ǋនបែនƏម។ 

១០  ǆទី 
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វគƀបណƎុ ះបǁƎ លទី  ៣  ៖ 
ƳរេធƛˊទីផǜរǕជីវកមƗរបស់អƒក 
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វគƀបណƎុ ះបǁƎ លទី  ៣  ៖  ƳរេធƛˊទីផǜរǕជីវកមƗរបស់អƒក 

 

 

 

 

វគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះេǈƎ តេល́ǊពƸំǇច់ៃនែផនƳរទីផǜរ   និងផƎល់សកមƗǊព
កƒុងƳរបេងžˊតែផនƳរមួយសƙǋប់ǕជីវកមƗរបស់អƒក។   ែផនƳរទីផǜរƙតȪវǇន
បេងžˊតេឡ́ងពីƳរវǊិគអតិថិជន   និងƳរវǊិគទីផǜរ   និងរួមបȥƃូ ល
េƵលƳរណ៍ៃនƳរេធƛˊទីផǜរ   “4 P”   ៖   ផលិតផល   ទីកែនƚង   Ƴរផƞពƛផǜយ   និងៃថƚ។  
ǕជីវកមƗែដលǋនƙបសិទƑǊពǄំងអស់សុទƑែតƙតȪវƳរែផនƳរទីផǜរ      េដ́មƓីឲƘ
ǕជីវកមƗទទួលǇនអតិថិជនេƙច́ន។   ែផនƳរទីផǜរƺកǂƎ ƸំǇច់   ƙបសិនេប́អƒកƙតȪវ
សរេសរែផនƳរǕជីវកមƗ។   ែផនƳរǕជីវកមƗƺឯកǒរេរȢបǍប់លមơិត   និងពនƘល់ពី
ǕជីវកមƗរបស់អƒក។  ƳរសរេសរែផនƳរǕជីវកមƗƺលំǓត់ដ៏ǋនƙបេǌជន៍សƙǋប់
អƒក   េƙǉះǏជួយេរȢបចំគំនិត   របស់អƒក   និងេរȢបចំែផនƳរសƙǋប់Ƴរលូតǎស់
ǕជីវកមƗ។  អƒកƙតȪវេធƛˊសកមƗǊព  ៤។  វគƀេនះǋនេƵលបំណង  ៖ 

x េរȢបǍប់ពីǕជីវកមƗរបស់អƒក   េƽយេƙប́ǉកƘគនƚឹះេដ́មƓីឲƘអƒកដៃទេទȢតយល់ពី
សកមƗǊពរបស់អƒក  និងវធីិរបស់អƒក 

x េǈƎ តេល́ែផƒកសំƴន់ៗៃនែផនƳរǕជីវកមƗ 

x ទទួលǇនខƚឹមǒរសេងſបៃនែផនƳរទីផǜរ   និងទសƞǆǄនសំƴន់ៗៃនƳរេធƛˊ
ទីផǜរ។ 

សកមƗǊព  ៣  ក  ៖  េរȢបǍប់ពីǕជីវកមƗរបស់អƒក 

កƒុងសកមƗǊពេនះ   អƒកនឹងសិកǜពីរេបȢបេរȢបǍប់ពីǕជីវកមƗƙបកបេƽយƙបសិទƑǊព។  
ដំបូង   េយ́ងនឹងǕនករណីសិកǜ   និងឧǄហរណ៍   មុនេពលបំេពញƳរេរȢបǍប់ពីǕជីវកមƗ  
េƽយេƙប́ƙǇស់ឯកǒរគំរូ។  ƳរេរȢបǍប់ǕជីវកមƗជួយអƒកេឆƚˊយសំណួរƴងេƙƳម  ៖ 

 

២ ៩៥  ǆទី 

 

ខƚឹមǒរសេងſបៃនវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល 
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x ផលិតផលែដលƺតƙមȪវƳររបស់អតិថិជន? 

x ផលិតផលែដលƙតȪវលក់? 

x អតិថិជនេƵលេǮ? 

x រេបȢបលក់ផលិតផល? 

 

 

(៥   ǆទី)   ផុមសីុទុវរីស់េǷកƒុងទីƙកȩងតូចមួយ   ƺមួយកូនៗវយ័ជំទង់ពីរǆក់
របស់Ƶត់។  Ƶត់ទិញ  និងលក់វតƏុសិបƓកមƗផលិតកƒុងȯសȩក  កƒុងផǜរេថƗˊរេជ́ងមួយេǷៃថƂ
េȃរ។៍   ǕជីវកមƗេនះǋនដំេណ́រƳរលơកƒុងរយៈេពលពីរƹƒ ំកនƚងមក។   ផុមǕចទទួល
ǇនវតƏុសិបƓកមƗƙគប់ƙƵន់ពីភូមិជំុវញិ   េហ́យƵត់ǋនƳរǈƚ ស់បƎូរសƎុកǌ៉ងលơ។  
Ƶត់កំពុងគិតចង់ពƙងីកǕជីវកមƗេƽយǍប់បȥƃូ លជេƙម́សេផƞងេទȢតសƙǋប់Ƴរលក់  
េƽយǒរƵត់Ǉនកត់សǋƀ ល់ǃ   ǋនេភƇȣវេទសចរណ៍Ƴន់ែតេƙច́នកƒុងតំបន់ែដល
ǒƒ ក់េǷកƒុងផƐះសំǁក់   និងផƐះអƒកȯសȩក។   ផុមǇនǏយតៃមƚǕជីវកមƗបចƃុបƓនƒ
របស់ខƚួន   និងចង់ែកលមơƳរេធƛˊទីផǜរ   និងƳរƙគប់ƙគងហិរȥƈវតƏុ។   េƙǤពីេនះ  Ƶត់ចង់
ខƃីƙǇក់ពីពូរបស់Ƶត់   ែដលផƎល់លកſខណƋ សងƙǇក់ដ៏លơ   ដូចƺ   អƙǂ
ƳរƙǇក់Ǆបបំផុត។   មុនេពលƵត់វនិិេǌគ   Ƶត់ចង់ដឹងពីសុវតƏិǊពǒច់ƙǇក់
របស់Ƶត់   និងចង់ដឹងǃេត́ផុមǕចសងƙǇក់ឲƘƵត់ǂមែខǇនែដរ   ឬǌ៉ងǁ។  
ដូេចƒះ  Ƶត់ǇនតƙមȪវឲƘផុមេរȢបចំែផនƳរǕជីវកមƗេƽយǋនƳរពǚករមួយចំនួន។ 

 

ƳរេរȢបǍប់ពីǕជីវកមƗរបស់ផុមសីុទុវ  ី

េƻƗ ះǕជីវកមƗ  

ƙបេភទǕជីវកមƗ �  អƒកផលិត � អƒកផƎល់េសǏ 

;  អƒកលក់Ǎយ � អƒកលក់ដំុ 

េត́ផលិតផលបំេពញតƙមȪវƳរអƛីខƚះ?  វតƏុសិបƓកមƗសƙǋប់ƙបƺជនមូលƽƊ ន   អƒកដំេណ́រ   និង
េភƇȣវេទសចរណ៍េដ́មƓីƵំƙទសិបƓករកƒុងមូលƽƊ ន   (ឧ.  
ƳរទទួលខុសƙតȪវកƒុងសងƀម)   អំេǁយសƙǋប់

ករណីសិកǜ 
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ពិធីបុណƘ   និងƙពឹតƎិƳរណ៍ពិេសស   (ឧ.   ទិǏបុណƘǋƎ យ  
និងប័ណƍសƙǋប់ៃថƂទទួលសȦƈ បƙត)   និងវតƏុ
អនុសǜវរយី៍ពីៃថƂឈប់សƙǋក/ដំេណ́រកំǒនƎរបស់
ពួកេគ។ 

េត́ǕជីវកមƗេនះនឹងផលិតផលិតផល
អƛី? 

ƵƗ នេទ។  ផលិតផលƙតȪវǇនទិញពីសិបƓករកƒុងមូលƽƊ ន 

អតិថិជនេƵលេǮ? អƒកែដលរស់េǷ  េធƛˊƳរ  ឬេធƛˊដំេណ́រកំǒនƎកƒុងទីƙកȩង។   

រេបȢបលក់ផលិតផល? កƒុងទីផǜរ   ផƐះសំǁក់   ចំណតǔនƙកȩង   ǓងƳេហƛ  
និងកƒុងទីផǜរែដលǋន   “ƙពឹតƎិƳរណ៍”   ពិេសស   (ឧ.  
ƳរទទួលសȦƈ បƙត   ៖   េƙǤǒǎេǷៃថƂទទួល
សȦƈ បƙត) 

 

និយមន័យមួយចំនួន  ៖ 

x អƒកផលិត  ៖  េធƛˊ /ផលិតផលិតផល 

x អƒកលក់ដំុ   ៖   ផƀត់ផƀង់ផលិតផលកƒុងបរǋិណេƙច́ន   (ដំុ)      និងលក់ឲƘ
អƒកលក់Ǎយ។   ពួកេគមិនលក់េƽយǈƐ ល់ដល់ǒǅរណៈជនេឡ́យ។  
ƙបសិនេប́អƒកលក់ǍយǕចឈប់ទិញពីអƒកលក់ដំុ            (ឧ.      ពួកេគទទួលǇន
ផលិតផលពីអƒកផលិត)   ពួកេគមិនƸំǇច់បង់ចំǁយរបស់អƒកលក់ដំុេឡ́យ។  
ដូេចƒះ   ផលិតផលែតងែតǋនតៃមƚេǃក។   េគនឹងƙតȪវƳរអƒកលក់ដំុ   ƙបសិនេប́
អƒកលក់មិនǕចទទួលǇនផលិតផលពីអƒកផលិត។ 

x អƒកផƎល់េសǏ   ៖   មិនលក់ផលិតផល   បុ៉ែនƎលក់េសǏ   (ឧ.   Ƴរជួសជុល
ǋ៉សីុនេដរ  ƳរƳត់សក់)។ 

 

១.   ពិǊកǜពីចំណងេជ́ងនីមួយៗៃនែផនƳរǕជីវកមƗ។   សូមǕន
ǂǍងេផƐȣងǈƐ ត់ែផនƳរǕជីវកមƗƴងេƙƳម  និងែផƒកទី  ១  ៃន  GPG។ 

២.   ǕនƳរពនƘល់ƴងេƙƳមពីǂǍងេផƐȣងǈƐ ត់ែផនƳរǕជីវកមƗ។   អƒក

៣០  ǆទី 
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មិនƸំǇច់Ǖនព័ត៌ǋនǄំងអស់េƙƳមចំណងេជ́ងនីមួយៗេឡ́យ   េƙǉះព័ត៌ǋន
Ǌគេƙច́ននឹងƙតȪវǇនបƷƟ ញលមơិតកƒុងមូ៉ឌុលេǷេពលេƙƳយ។   អƒកគួរ
េǈƎ តសំƴន់េល́ែផƒកសƎីƳរវǊិគទីផǜរ  និងែផនƳរទីផǜរ។ 

៣.   េយ́ងǇនǕនពីករណីសិកǜរបស់ផុម។   ឥឡូវេនះ   េយ́ងនឹងបំេពញƳរេរȢប
Ǎប់ពីǕជីវកមƗរបស់អƒកកƒុងǂǍង  ៣  ក។  េធƛˊƳរƺគូ  (១០  ǆទី)។ 

៤.  ែចករែំលកƳរេរȢបǍប់របស់អƒកកƒុងƙកȩម  (១០  ǆទី)។ 

៥.  ពិǊកǜកƒុងƙកȩមពីសំណួរƴងេƙƳម  (៥  ǆទី) 

x េត́គូពិǊកǜǄំងបីǋនចំណុចខុសƵƒ   និងចំណុចȯសេដȢងƵƒ អƛីខƚះ? 

x េត́អƒកយល់ǃ  សកមƗǊពេនះនឹងជួយអƒកេធƛˊអƛីខƚះ? 

 

ǂǍងេផƐȣងǈƐ ត់ែផនƳរǕជីវកមƗ* 

េសចកƎីសេងſបƙបតិបតƎិ   ៖ 

x េƻƗ ះǕជីវកមƗ 

x េƻƗ ះǋƃ ស់ 

x ទសƞនៈវស័ិយ  (កƒុងរយៈេពល  ៥  ƹƒ ំƴងមុខ) 

x រចǆសមƕ័នƑǕជីវកមƗ  អƒកចូលរួម  និងទីកែនƚង 

x េរȢបǍប់ពីផលិតផល  និងរេបȢបផលិត/េធƛˊ  

x ឱƳសទីផǜរសƙǋប់Ƴរលក់ 

x េƵលេǮƳរលក់កƒុងរយៈេពល  ១,  ២,  ៣  ƹƒ ំƴងមុខ 

x េǷេពលខƃីƙǇក់   ៖   Ǎប់បȥƃូ លចំនួន   រេបȢបេƙប́ƙǇស់   និងរេបȢប
ែដលអƒកǅǆƳរទូǄត់សង  េƽយែផơកេល́េƺគជ័យǕជីវកមƗរបស់អƒក។ 

 

ƳរេរȢបǍប់ពីǕជីវកមƗ 

x លកſណៈរបស់ផលិតផល  ƺពិេសសេធȢបនឹងគូƙបកួតƙបែជង 

x ខƚឹមǒរសេងſបៃនǕជីវកមƗ  ដូចƺ  Ƴរកំណត់ៃថƚលក់  និងƳរេធƛˊទីផǜរ 

 

ƳរវǊិគទីផǜរ  
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x ƳរេរȢបǍប់ƺក់ǎក់ពីផលិតផល  ដូចƺ  ទំហំ  វតƏុǅតុ  ទមƂន់ 

x ƳរេរȢបǍប់ពីអតិថិជន  និងមូលេហតុែដលពួកេគទិញផលិតផលរបស់អƒក 

x ƳរǏយតៃមƚសƳƎ នុពលទីផǜរ   (ឧ.   េភƇȣវេទសចរណ៍េƙច́ន   ឬសǁƊ Ƶរ
ថƗីៗ) 

x ទីផǜរលក់ƙបកួតƙបែជង  មូលេហតុែដលអƒកនឹងǋនេƙបȣបƺអƒកដៃទ 

x ចំណុចលក់េលចេǅƚ រ  (ឧ.  ƙបភពកƒុងមូលƽƊ ន  សរǍីងƀ  ឬǋននិរនƎរǊព) 

ែផនƳរƙគប់ƙគង 

x រចǆសមƕ័នƑǕជីវកមƗ  អƒកទទួលខុសƙតȪវ  និងអƒកƵំƙទǕជីវកមƗ 

 

ែផនƳរទីផǜរ 

x ៃថƚសមȯសបសƙǋប់អតិថិជន  និងៃថƚរបស់គូƙបកួតƙបែជង 

x ƳរែចកƸយ  (ឧ.  កែនƚងលក់  ƳរកមƗង់ǂមៃƙបសណី។ល។) 

x ƳរផǜយǉណិជƅកមƗ  និងƳរផƞពƛផǜយ។ 

 

ែផនƳរហិរȥƈវតƏុ 

x ទឹកƙǇក់កមƃីƸំǇច់សƙǋប់Ƴរអភិវឌƌ  (ឬƸប់េផƎˊម)  ǕជីវកមƗ  

x ហិរȥƈបƓǄនៃថƂƴងមុខ   េǷេពលអស់ƙǇក់កមƃី    េƽយែផơកេល́កំេណ́ន
ƙǇក់ចំេណញ 

x ƳរពǚករƙបសិទƑǊពƳរƷរ   ដូចƺ   តួេលខǇ៉ន់ǒƗ នេដ́មƓីបƷƟ ញ
ពីកំេណ́ន 

x រǇយƳរណ៍ហិរȥƈវតƏុ    ƳរǇ៉ន់ǒƗ នƙǇក់ចំណូលសរុប   ចំǁយសរុប  
និងƳរវនិិេǌគសរុបរបស់អƒក  (រួមǄំងƙទពƘសកមƗ) 

x រǇយƳរណ៍ƙǇក់ចំណូលែដលបƷƟ ញពីƙបសិទƑǊពƳរƷរǇ៉ន់ǒƗ នកƒុង
រយៈេពលƸប់ពី  ៣  ƹƒ ំេឡ́ងេǵ  ƙǇក់ចំណូលសរុប  និងចំǁយសរុប 

x ƳរវǊិគចំណុចȯសង់េដ́មែដលបƷƟ ញǃ   ƙǇក់ចំណូលពីƳរលក់គឺខƕស់
ƺងចំǁយ  (ឧ.  ចំǁយកƒុងǕជីវកមƗ  និងទុនចំǁយ) 

x Ƴរពǚករលំហូរǒច់ƙǇក់េដ́មƓីបƷƟ ញពីធនǅនហិរȥƈវតƏុƸំǇច់ 

x មូលធន   (ƙទពƘសកមƗ)   ដូចƺ   សំំǊរៈកƒុងǕជីវកមƗ   វតƏុǅតុ   និង
េƙគȠងបរƳិſ ររបស់អƒក។ 
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ǂǍង  ៣  ក  ៖  ƳរេរȢបǍប់ពីǕជីវកមƗ 

េƻƗ ះǕជីវកមƗ  

ƙបេភទǕជីវកមƗ �  អƒកផលិត � អƒកផƎល់េសǏ 

�  អƒកលក់Ǎយ � អƒកលក់ដំុ    �  េផƞងៗ 

េត́ផលិតផលបំេពញតƙមȪវƳរអƛីខƚះ?  

េត́ǕជីវកមƗេនះនឹងផលិតផលិតផល
អƛី? 

 

អតិថិជនេƵលេǮ?  

រេបȢបលក់ផលិតផល?  

 

Ƴរេƙប́ƙǇស់ឯកǒរគំរូដូចកƒុងសកមƗǊព   ៣   ក   នឹងផƎល់ƙកបខណƋ មួយដល់អƒកកƒុងƳរ
រួមបȥƃូ លព័ត៌ǋនǉក់ព័នƑƸំǇច់Ǆំងអស់េដ́មƓីេរȢបǍប់លមơិតពីǕជីវកមƗរបស់អƒក។   សកមƗ

Ǌពƺេƙច́នកƒុងមូ៉ឌុលេនះ               នឹងេǈƎ តេល́ជំǆញកƒុងƳរសរេសរែផនƳរលមơិតសƙǋប់ǕជីវកមƗ
របស់អƒក។ 

សកមƗǊព  ៣  ខ  ៖  ƳរវǊិគទីផǜរ 

កƒុងសកមƗǊព  ៣  ខ  អƒកនឹងƻនដល់ចំណុចបនƎបǆƐ ប់កƒុងƳរសរេសរែផនƳរទីផǜរ។ 

 

(៥   ǆទី)   ជំǓនបǆƐ ប់កƒុងƳរសរេសរែផនƳរទីផǜរគឺƙតȪវវǊិគទីផǜរ   េǉលគឺƳរែសƛងយល់ពី
អតិថិជន  និងគូƙបកួតƙបែជងរបស់អƒក។  េត́អƒកេធƛˊសកមƗǊពេនះេƽយរេបȢបǁ? 

១.  ពិǊកǜƺមួយអតិថិជនែដលǋនសƳƎ នុពល  ៖ 

x េត́ពួកេគចង់ទិញផលិតផលអƛី? 

x េត́ពួកេគយល់ǌ៉ងǁចំេǉះអƒកេផƞងេទȢតែដលលក់ផលិតផល
ȯសេដȢងƵƒ ? 
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២.  អេងžតǕជីវកមƗរបស់គូƙបកួតƙបែជង  ៖ 

x េត́ពួកេគលក់ផលិតផលែដលǋនគុណǊព  ƙបេភទ  ទំហំ។ល។  អƛីខƚះ? 

x េត́ពួកេគកំណត់ៃថƚលក់បុ៉ǆƗ ន? 

x េត́ពួកេគǄក់ǄញអតិថិជនេƽយរេបȢបǁ?   េត́ពួកេគǋនƳរផƎល់ជូន  
និងƳរបȥƃុ ះតៃមƚអƛីខƚះ? 

៣.  ǒកសួរមិតƎភកƎិ   ƙគȫǒរ  និងអƒកជំនួញេផƞងេទȢត  ៖ 

x េត́ផលិតផលអƛីែដលលក់ƽច់? 

x េត́ពួកេគយល់ǌ៉ងǁចំេǉះǕជីវកមƗរបស់អƒក? 

x េត́ពួកេគយល់ǌ៉ងǁចំេǉះផលិតផលគូƙបកួតƙបែជងរបស់អƒក? 

x េត́ពួកេគǄក់ǄញអតិថិជនេƽយរេបȢបǁ? 

 

១.   ពិǊកǜពីƙƳហƛសƙǋប់ǕជីវកមƗសិបƓកមƗរបស់ផុមសីុទុវ។ី   េត́នរǁខƚះ
ែដលƺអតិថិជនរបស់Ƶត់?   េត́ពួកេគǋនតƙមȪវƳរ   និងចំណង់ចំណូល
ចិតƎអƛីខƚះ?  (៥  ǆទី)។ 

២.   េធƛˊƳរƺគូេដ́មƓីបំេពញƙƳហƛទេទរȯសេដȢងƵƒ សƙǋប់ǕជីវកមƗរបស់អƒក  
(១០  ǆទី)។ 

៣.  សួរសំណួរƴងេƙƳមេដ́មƓីជំរុញƳរពិǊកǜ  (១០  ǆទី)។ 

x េត́អƒកǇនទទួលអតិថិជនថƗីៗ   ែដលមិនែមនƺបុគƀល  ឬǕជីវករេផƞងេទȢត  
ឬេទ? 

x ចុះតƙមȪវƳរ   (ឧ.   ƙបេភទវតƏុសិបƓកមƗ)   និងចំណង់ចំណូលចិតƎរបស់ពួកេគ
វញិ      (ឧ.   ទំហំ   ƙទង់ƙǄយ   ពណ៌   ǂមេយនឌ័រ   ƙពឹតƎិƳរណ៍ǂមរដូវƳល  
ដូចƺ   ទិǏបុណƘǋƎ យ   និងƙពឹតƎិƳរណ៍ពិេសសៗ   ដូចƺ   ៃថƂទទួល
សȦƈ បƙត   ឬសȜƷž ន)?   េត́អƒកǕចផƀត់ផƀង់ដល់ƙពឹតƎិƳរណ៍ពិេសសៗ   និង

២៥  ǆទី 
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បុណƘអƛីខƚះ? 

 

អតិថិជនសƳƎ នុពលរបស់ផុមសីុទុវ  ី

ចំែណកទីផǜរ អតិថិជនសƳƎ នុពល 

តƙមȪវƳរ  និងចំណង់
ចំណូលចិតƎរបស់
អតិថិជន 

ƳរវǊិគគូƙបកួតƙបែជង 

1. 

បុគƀល  (ǋƃ ស់តូបកƒុងផǜរ) 

ȯǒល  និងƷយេវចខƃប់  
េǷេពលេធƛˊ ដំេណ́រ 

ƷយេផƇˊេǵបរេទស 

វតƏុអនុសǜវរយ៍ីៃន
ដំេណ́រកំǒនƎ 

 

អƒកលក់វតƏុសិបƓកមƗ
តិចតួចកƒុងទីផǜរ  
ឬកែនƚង
ǕជីវកមƗេផƞងេទȢត។ 

 

ចំǁយខƕស់េល́Ƴរ
ដឹកជȥƅូ នទំនិញពី
ƙបេទសេផƞង  (លក់
ែតកƒុងȯសȩក) 

 

េពលេវǎតិចកƒុងƳរ
ទិញ  ចំǁយ
េពលេƙច́នេល́
ǕជីវកមƗសំƴន់  
(ឧ.ផƐះសំǁក់) 

2. 

ǕជីវកមƗេផƞងេទȢត  (ឧ.  
ផƐះសំǁក់  ចំណត
ǔនƙកȩង  Ǔងលក់វតƏុ
សិបƓកមƗកƒុងȯសȩក  
វចិិƙតǒល  និង
ǓងƳេហƛ) 

 

ថƗីៗេនះ  ផƀត់ផƀង់ផលិត
ផលេƽយខƚួនឯង 

(ចំǁយេពលេƙច́ន  
េƽយǒរǏមិនែមនƺ
ǕជីវកមƗសំƴន់  េហ́យ
ពួកេគមិនǕចƸកេចញ
ពីǓងǇន) 

ƺទូេǵ  ពួកេគមិនǒƀ ល់
កែនƚងែសƛងរកផលិតផល 

3. ǒǎេរȢន  
ǒកលវទិǚល័យ  (សិសƞ  
ƙគȪបេƙងȣន  ǋǂបិǂែដល
រង់Ƹំកូនរបស់ខƚួន) 

សិសƞǋនេពល
ƺក់ǎក់កƒុងƳរទិញ
ផលិតផល  និងǋន
ថវƳិតិច។ 

ǋនគូƙបកួតƙបែជង
តិចបំផុតកƒុងបរេិវណ
ǒǎ 
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ǂǍង  ៣  ខ  ៖  ƳរវǊិគទីផǜរ 

ចំែណកទីផǜរ អតិថិជនសƳƎ នុពល 

តƙមȪវƳរ  និងចំណង់
ចំណូលចិតƎរបស់
អតិថិជន 

ƳរវǊិគគូƙបកួតƙបែជង 

1.    

2.    

 

3. 

   

 

កƒុងសកមƗǊពេនះ  អƒកǇនេǈƎ តេល́ƳរវǊិគទីផǜរសƙǋប់ǕជីវកមƗរបស់អƒក។  ƳរវǊិគពី
អតិថិជនសƳƎ នុពលរបស់អƒកǕចជួយអƒកកƒុងƳរែសƛងយល់ពីឱƳសǕជីវកមƗថƗី    និងបេងžˊន
អតិថិជនរបស់អƒក។   Ǖចǋនចំែណកទីផǜរƺេƙច́ន។   ដូេចƒះ   ƙតȪវែសƛងរកលទƑǊពថƗីៗ  

ដូចƺ   ទីកែនƚង   និងរេបȢបែដលអƒកលក់ផលិតផល។   ឧ.   លក់ពីតូបរបស់អƒកកƒុងផǜរេថƗˊរេជ́ង។  
អƒកǕចទុកផលិតផលƺមួយǕជីវកមƗេផƞងេទȢតេដ́មƓីលក់  ឬអƒកǕចែសƛងរកទីផǜរǂមអីុនេធ́រណិត  
ឬƳរកមƗង់ǂមៃƙបសណី។   ǋនន័យǃ   Ƴរលក់ពីប័ណƍផǜយǉណិជƅកមƗ   ឬេគហទំព័រ។   បǆƐ ប់មក  
អƒកវǊិគ   និងេរȢបǍប់ពីតƙមȪវƳរ   និងចំណង់ចំណូលចិតƎរបស់ពួកេគ។   អƒកƙតȪវសួរពួកេគ   ȯǒវƙƺវ
េរȟងពិតមួយចំនួនេដ́មƓីទទួលǇនចេមƚˊយ។   េǷទីបំផុត   អƒកƙតȪវដឹង   និងវǊិគគូƙបកួតƙបែជងេដ́មƓី
ែកលមơǕជីវកមƗឲƘǇនƙបេស́រ។ 

សកមƗǊព  ៣  គ  ៖  ផលិតផល  ទីកែនƚង  Ƴរផƞពƛផǜយ 

កƒុងសកមƗǊព  ៣  គ  អƒកនឹងែសƛងយល់ពីចំណុចសំƴន់  ៣  កƒុង  4 P  ៃនƳរេធƛˊទីផǜរ។  េយ́ង
នឹងǕនǂǍងសƎីពីផលិតផល   ទីកែនƚង   Ƴរផƞពƛផǜយ   និងៃថƚƴងេƙƳម   និងេǈƎ តេល́

ឯកǒរគំរូែដលǇនបំេពញមួយចំនួន  មុនេពលេធƛˊលំǓត់។ 
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ផលិតផល  ៖  េត́អƒកលក់ផលិតផលអƛីខƚះឲƘអតិថិជន?   

x ƙបេភទ  ៖  Ƴបូប  មួក  កែនƞងបង់ក  េȯǒមៃដ  Ƴបូបលុយ។ល។ 

x ទំហំ  ៖  Ƴបូបធំ  Ƴបូបតូច  Ƴបូបលុយ  ƴƒ តតូច/មធƘម/ធំ។ល។ 

x មូ៉ត  ៖  ǒƕ យƴងេƙƳយ  ǉក់េល́ǒƗ   យួរៃដ។ល។ 

x េយនឌ័រ   ឬǕយុ   ៖   សមȯសបសƙǋប់Ǆរក   កុǋរ   មនុសƞƸស់   បុរស   និង/ឬ  
ȝសƎី 

x គុណǊព  ៖  េǃក  និងៃថƚេដ́មǄប  ƙបេភទមធƘម  ៃថƚ  និងៃថƚេដ́មខƕស់ 

x ពណ៌  ៖  Ƹស់  ខƃី   ចƙមȩះ  ទំេន́ប  ƙបៃពណី។ល។ 

x Ƴរេវចខƃប់   ៖   ថង់ផǜរទំេន́បែដលេƙប́ƙǇស់េឡ́ងវញិ   ថង់ƙកƽសែដល
េǇះពុមƕƺពិេសស  ថង់ƙកǁត់សƙǋប់ផលិតផលៃថƚៗ   ដូចƺ   េƙគȠងអលƷž រ
។ 

ទីកែនƚង  ៖  េត́អƒកលក់ផលិតផលឲƘអតិថិជនេǷកែនƚងǁ?  េƽយរេបȢបǁ? 

x អតិថិជនមកទិញផលិតផលេǷតូប  ឬសƎង់របស់អƒក 

x អƒកលក់ផលិតផលឲƘǕជីវកមƗេផƞង   ែដលនឹងǋនទំǆក់ទំនងƺមួយេភƇȣវ
េទសចរណ៍  និងអƒកដំេណ́រ 

x ចុះƳរកមƗង់ǂមៃƙបសណីវញិ?   (ឧ.   សƙǋប់អតិថិជនេដ́រកំǒនƎែដលǇន
ƙតឡប់េǵផƐះវញិ) 

x េត́អƒកǇនគិតពីƳរលក់ǂមបǁƎ ញអីុនេធ́រណិត   ឬេហƛសបុ៊ក   ឬេទ?  
(ƳរកមƗង់ǂមៃƙបសណី) 

x េត́ទីǂំងǁែដលលơបំផុតសƙǋប់អតិថិជនរបស់អƒក? 

x េត́អតិថិជននឹងេǵកំǒនƎេǷទីǁខƚះ? 

x េត́ខƇុំǕចដឹកជȥƅូ នផលិតផលេǵតូបǇនែដរ  ឬេទ? 

x េត́ǋនេសǏេផƞងេទȢត   ដូចƺ   ទឹក   អគƀិសនី   បនƐប់ទឹក   ឬ
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បនƐប់ǈƚ ស់សេមƚȣកបំǉក់  ឬេទ?  (សƙǋប់ǒកសេមƚȣកបំǉក់ថƗី) 

x េត́ខƇុំ ƙតȪវពិƸរǁពីអƒកផƀត់ផƀង់េǷេពលេƙជ́សេរស́ទីǂំង  ឬេទ? 

x េត́ខƇុំ េǷែតǕចរកƙǇក់ចំេណញǇន  ឬេទ  ƙបសិនេប́ខƇុំ េǷƹƂ យពីអƒកផលិត? 

x េត́ខƇុំǕចលក់ǂមកែនƚងរបស់អƒកេផƞងេទȢតǇនែដរ   ឬេទ?   (ឧ.   ទូកƒុងចំណត
ǔនƙកȩង   ƳរǂំងបƷƟ ញេល́ជȦƅ ំងកƒុងផƐះសំǁក់   ឬតូបកƒុង
Ƴរǌិល័យƙកȩង) 

x េត́Ƴរជួលǋនតៃមƚបុ៉ǆƗ ន? 

Ƴរផƞពƛផǜយ   ៖   េត́អƒកនឹងǕចឲƘអតិថិជនដឹងពីផលិតផលរបស់អƒកេƽយ
រេបȢបǁ?  េត́អƒកនឹងជំរុញពួកេគឲƘទិញេƽយរេបȢបǁ? 

x សȦƈ េǷតូបសំƴន់របស់អƒក  (ឧ.  េǋ៉ងបិទ  និងេប́ក  េលខទូរស័ពƐ  េƻƗ ះរបស់
អƒក  េƻƗ ះǕជីវកមƗ  និងអីុែម៉ល) 

x េត́អƒកពនƘល់េល́ប័ណƍǕជីវកមƗ   ប័ណƍព័ត៌ǋន   ឬǒƚ ក   ពីេដ́មកំេណ́ត
ផលិតផលរបស់អƒក   និងរេបȢបែដលអƒកកំពុងƵំƙទអƒកផលិតកƒុងមូលƽƊ ន  
និងជំរុញវបƓធម៌   និងសិបƓកមƗជនƺតិ   ឬេទ?   េត́អƛីƺចំណុចលក់េលចេǅƚ រ
របស់អƒក  (USP)? 

x េត́អƒកǋនƳរជូនដំណឹង   ឬប័ណƍព័ត៌ǋនែដលបƷƟ ញពីƳរបȥƃុ ះតៃមƚ
សƙǋប់ƳរទិញƸប់ពី   ១០   ៃនផលិតផលែតមួយ   ឬƳរេល́កទឹកចិតƎ   ដូចƺ  
“ទិញ  ២  ែថម  ១”  ឬេទ? 

x ចុះƳរǅǆគុណǊពវញិ? 

ៃថƚ   ៖   េត́អƒកនឹងកំណត់ៃថƚលក់បុ៉ǆƗ ន?   ៃថƚǋនǒរៈសំƴន់បំផុត។  
ƙបសិនេប́កំណត់ខƕស់េពក   អƒកនឹងលក់មិនƽច់      បុ៉ែនƎƙបសិនេប́កំណត់Ǆបេពក  
អƒកនឹងមិនǇនƙǇក់ចំេណញេឡ́យ។  Ƴរកំណត់ៃថƚǋនកƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លទី  ៣។ 
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គំរូ 

ផលិតផល 

 ឧ.  Ƴបូបយួរៃដ ឧ.  Ƴបូបលុយេធƛˊ ពីǇវអងžរ 

គុណǊព ƙកǁត់កបǙសǎបពណ៌ 

ធមƗƺតិ  េដរេƽយៃដ 

េƙប́ƙǇស់េឡ́ងវញិ   ǇវែដលǇន
ǎងសǋơ ត   េដរេថƒរពីរƺន់េដ́មƓី
Ǌពƺប់  មិនƙƺបទឹក 

ពណ៌ េǥƗ /ƙកហម ខុសƵƒ េǵǂមǇវែដលេƙប́ƙǇស់
កƒុងេពលផលិត 

ទំហំ 14”  x  9”  x  22” 6”  x  3” 

Ƴរេវចខƃប់ Cellophane  ǒƚ កǕជីវកមƗ 

ចំណុចលក់េលចេǅƚ រ 

(អƛីែដលេលចេǅƚ រ) 

រចǆកƒុងȯសȩក  េធƛˊ េƽយៃដ ៃថƚេដ́មǄបបំផុតសƙǋប់វតƏុǅតុ  
Ǉវអងžរែកៃចƒេឡ́ងវញិ   ƙបភពƙបកប
េƽយនិរនƎរǊព 

ទីកែនƚង 

ទីǂំងេǆះ  ៖   ;  ជួល         � ƺǋƃ ស់        � ជួលបនƎ         �  លក់/េសង       �  េផƞងៗ 

 

ទីǂំង ចំណតǔនƙកȩងធំ ផƐះសំǁក់  Lucky’s  

េហតុអƛី? 

 

អƒកដំេណ́រ   និងេភƇȣវ
េទសចរណ៍ƺេƙច́នេធƛˊ ដំេណ́រǂម
ǔនƙកȩង។   ខƇុំ មិនƸំǇច់លក់េទ   គឺ
ƙƵន់ែតផƀត់ផƀង់   និងƙបមូលƙǇក់
េរȢងǍល់សǇƎ ហ៍។ 

មិតƎភកƎិ េធƛˊƳរទីេនះ   ផƐះសំǁក់រវល់  
មិនƸំǇច់លក់   គឺƙƵន់ែតផƀត់ផƀង់  
ƙបមូលƙǇក់/ែខ  នឹងេសƒˊរកសƎុកបែនƏម 

គុណវបិតƎិ? 

 

Ǉត់សȦƈ    ផលិតផលខƚះƙតȪវǇនេƸរ
លួច/Ǉត់ 

ƵƗ ន 

Ƴរជួល 

 

េទ។   បង់កៃƙមេជ́ងǒរ   (៥%   ៃន
ទំនិញលក់Ǆំងអស់) 

មិនគិតៃថƚ។   ពួកេគƵំƙទǕជីវកមƗកƒុង
ȯសȩក។ 

Ƴរផƞពƛផǜយ 

ƳរផǜយǉណិជƅកមƗ 
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ƙបេភទ ព័ត៌ǋនលមơិត ៃថƚេដ́ម 

សȦƈ សƙǋប់
តូបកƒុងផǜរ 

 

អƒករចǆǒƚ ក
ែដលǋនេƻƗ ះǕជីវកមƗ  ǋƃ ស់  េលខ
ទូរស័ពƐ 

$30 

ប័ណƍǕជីវកមƗ 

 

ដូចƴងេល́ែដរ  បុ៉ែនƎǍប់បȥƃូ ល  USP  
(ឧ.  ǋននិរនƎរǊព  កƒុងȯសȩក  េធƛˊ េƽយ
ៃដ។ល។) 

$12 

ǒƚ កផលិតផល 

(ដូចƴងេល́  ឬǋន
ែតǒƚ ក) 

 

ǒƚ កតូចសơិតែដលǕចបកេចញ
Ǉនេល́សំបកេវចខƃប់  ǋនេƻƗ ះ  និង
េលខទូរស័ពƐ 

$5 

Ƴរផƞពƛផǜយ 

ƙបេភទ ព័ត៌ǋនលមơិត ៃថƚេដ́ម 

Ƴរបȥƃុ ះតៃមƚǂម 

រដូវƳល 

បȥƃុ ះតៃមƚ  ១០%  សƙǋប់ទិǏបុណƘ 

ǋƎ យ  បȥƃុ ះតៃមƚ  ២០%  
សƙǋប់Ƴរលក់ǎងƶƚ ំងរដូវរេំហ́យ 

១០%  ៃនƙǇក់ចំណូលសƙǋប់
អំឡុងេពលដូចƵƒ   

ទិញដំុ 

 

បȥƃុ ះតៃមƚ  ២០%  សƙǋប់Ƴរទិញ
ផលិតផលែតមួយƸប់ពី  ៥  េឡ́ងេǵ  
េផƇˊǂមៃƙបសណីេƽយឥតគិតៃថƚ
សƙǋប់Ƴរទិញេល́សពី  ១០០  ដុǎƚ រ 

ៃថƚេផƇˊǂមៃƙបសណី  ២  ដុǎƚ រ/១០០  

១/៥ 

ទិញ  ២  ែថម  ១ 

(Ǎល់េពល) 

 

ƙគប់េពលǄំងអស់  Ǎប់Ǆំង  
េពលǋនតƙមȪវƳរǄប  រដូវេភƚȣង  
បុណƘចូលƹƒ ំចិន 

១/៣ 

ឧǄហរណ៍ 

ផលិតផល 

 ឧ.  Ƴបូបយួរៃដ ឧ.  Ƴបូបលុយេធƛˊ ពីǇវអងžរ 

គុណǊព ƙកǁត់កបǙសǎប េƙប́ƙǇស់េឡ́ងវញិ   ǇវែដលǇន
ǎងសǋơ ត   េដរេថƒរពីរƺន់េដ́មƓី
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ពណ៌ធមƗƺតិ  េដរេƽយៃដ Ǌពƺប់  មិនƙƺបទឹក 

ពណ៌ េǥƗ /ƙកហម ខុសƵƒ េǵǂមǇវែដលេƙប́ƙǇស់
កƒុងេពលផលិត 

ទំហំ 14”  x  9”  x  22” 6”  x  3” 

Ƴរេវចខƃប់ Cellophane  ǒƚ កǕជីវកមƗ 

ចំណុចលក់េលចេǅƚ រ 

(អƛីែដលេលចេǅƚ រ) 

រចǆកƒុងȯសȩក  េធƛˊ េƽយៃដ ៃថƚេដ́មǄបបំផុតសƙǋប់វតƏុǅតុ  
Ǉវអងžរែកៃចƒេឡ́ងវញិ   ƙបភពƙបកប
េƽយនិរនƎរǊព 

ទីកែនƚង 

ទីǂំងេǆះ  ៖   ;  ជួល         � ƺǋƃ ស់        � ជួលបនƎ         �  លក់/េសង       �  េផƞងៗ 

 

ទីǂំង ចំណតǔនƙកȩងធំ ផƐះសំǁក់  Lucky’s  

េហតុអƛី? 

 

អƒកដំេណ́រ   និងេភƇȣវ
េទសចរណ៍ƺេƙច́នេធƛˊ ដំេណ́រǂម
ǔនƙកȩង។   ខƇុំ មិនƸំǇច់លក់េទ   គឺ
ƙƵន់ែតផƀត់ផƀង់   និងƙបមូលƙǇក់
េរȢងǍល់សǇƎ ហ៍។ 

មិតƎភកƎិ េធƛˊƳរទីេនះ   ផƐះសំǁក់រវល់  
មិនƸំǇច់លក់   គឺƙƵន់ែតផƀត់ផƀង់  
ƙបមូលƙǇក់/ែខ  នឹងេសƒˊរកសƎុកបែនƏម 

គុណវបិតƎិ? 

 

Ǉត់សȦƈ    ផលិតផលខƚះƙតȪវǇនេƸរ
លួច/Ǉត់ 

ƵƗ ន 

Ƴរជួល 

 

េទ។   បង់កៃƙមេជ́ងǒរ   (៥%   ៃន
ទំនិញលក់Ǆំងអស់) 

មិនគិតៃថƚ។   ពួកេគƵំƙទǕជីវកមƗកƒុង
ȯសȩក។ 

Ƴរផƞពƛផǜយ 

ƳរផǜយǉណិជƅកមƗ 

ƙបេភទ ព័ត៌ǋនលមơិត ៃថƚេដ́ម 

សȦƈ សƙǋប់
តូបកƒុងផǜរ 

 

អƒករចǆǒƚ ក
ែដលǋនេƻƗ ះǕជីវកមƗ  ǋƃ ស់  េលខ
ទូរស័ពƐ 

$30 
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ប័ណƍǕជីវកមƗ 

 

ដូចƴងេល́ែដរ  បុ៉ែនƎǍប់បȥƃូ ល  USP  
(ឧ.  ǋននិរនƎរǊព  កƒុងȯសȩក  េធƛˊ េƽយ
ៃដ។ល។) 

$12 

ǒƚ កផលិតផល 

(ដូចƴងេល́  ឬǋន
ែតǒƚ ក) 

 

ǒƚ កតូចសơិតែដលǕចបកេចញ
Ǉនេល́សំបកេវចខƃប់  ǋនេƻƗ ះ  និង
េលខទូរស័ពƐ 

$5 

Ƴរផƞពƛផǜយ 

ƙបេភទ ព័ត៌ǋនលមơិត ៃថƚេដ́ម 

Ƴរបȥƃុ ះតៃមƚǂម
រដូវƳល 

បȥƃុ ះតៃមƚ  ១០%  សƙǋប់ទិǏបុណƘ 

ǋƎ យ  បȥƃុ ះតៃមƚ  ២០%  
សƙǋប់Ƴរលក់ǎងƶƚ ំងរដូវរេំហ́យ 

១០%  ៃនƙǇក់ចំណូលសƙǋប់
អំឡុងេពលដូចƵƒ   

ទិញដំុ 

 

បȥƃុ ះតៃមƚ  ២០%  សƙǋប់Ƴរទិញ
ផលិតផលែតមួយƸប់ពី  ៥  េឡ́ងេǵ  
េផƇˊǂមៃƙបសណីេƽយឥតគិតៃថƚ
សƙǋប់Ƴរទិញេល́សពី  ១០០  ដុǎƚ រ 

ៃថƚេផƇˊǂមៃƙបសណី  ២  ដុǎƚ រ/១០០  

១/៥ 

ទិញ  ២  ែថម  ១ 

(Ǎល់េពល) 

 

ƙគប់េពលǄំងអស់  Ǎប់Ǆំង  
េពលǋនតƙមȪវƳរǄប  រដូវេភƚȣង  
បុណƘចូលƹƒ ំចិន 

១/៣ 
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១.   េធƛˊƳរƺƙកȩមេដ́មƓីបំេពញគំរូឯកǒរសƎីពីផលិតផលគំរូ   និងទីកែនƚងកƒុង
ǂǍង  ៣  គ។ 

២.   បǆƐ ប់មក   ពិǊកǜពីគំនិតមួយចំនួនសƙǋប់Ƴរផƞពƛផǜយរបស់អƒក   ដូចƺ  
ƳរផǜយǉណិជƅកមƗ។ 

៣.   េធƛˊƳរƺបុគƀលេដ́មƓីេរȢបចំǈƐ ំងរូបǊពទំហំ   A4   េដ́មƓីផƞពƛផǜយពី
ǕជីវកមƗរបស់អƒក។   ǏǕចǋនព័ត៌ǋនអំពីǕជីវកមƗ   ឬƳរផƎល់ជូនពិេសស។  
ƙតȪវƸំǃ   ǈƐ ំងរូបǊពƙតȪវែតǕចǕនǇនពីចǋƂ យ   (ឧ.   ពីƙជȩងǋſ ងៃនផƚូវ)។  
ដូេចƒះ   ƙតȪវេរȢប   ចំគំនូរ   និងសំេណរែដលƷយǕន   ǋនរចǆបទǒơ ត  
ǉកƘសរេសរƙតȪវ   ពណ៌េǥƗ    និងចǙស់ǎស់។      េǷេពលអƒកបȥƃ ប់រួចǍល់   ពƘួរ
ǈƐ ំងរូបǊពរបស់អƒកេល́ជȦƅ ំង។ 

ǂǍង  ៣  គ  ៖  ផលិតផល  ទីកែនƚង  Ƴរផƞពƛផǜយ 

ផលិតផល 

 ផលិតផលទី  ១ ផលិតផលទី  ២ 

គុណǊព   

ពណ៌   

ទំហំ   

Ƴរេវចខƃប់   

ចំណុចលក់េលចេǅƚ រ 

(អƛីែដលេលចេǅƚ រ) 

  

ទីកែនƚង 

ទីǂំងេǆះ  ៖   ;  ជួល         � ƺǋƃ ស់        � ជួលបនƎ         �  លក់/េសង       �  េផƞងៗ 

 

 ទីǂំងទី  ១ ទីǂំងទី  ២  (ជេƙម́ស) 

៣០  ǆទី 
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សកមƗǊពេនះǇនបƷƟ ញពីរេបȢបសរេសរព័ត៌ǋនǉក់ព័នƑនឹងផលិតផល   ទីកែនƚង   និងƳរ
ផƞពƛផǜយ   េហ́យអƒកǋនឱƳសេរȢបចំសំǊរ/ឯកǒរផƞពƛផǜយមួយចំនួនសƙǋប់ǕជីវកមƗ។  
េƵលƳរណ៍  4 P   គឺƺសǋសǅតុសំƴន់បំផុតៃនែផនƳរទីផǜរ។  កƒុងែផƒក  ២.៣   ៃន  GPG  អƒក

ǕចរកǇននូវឯកǒរគំរូទេទរ   (ែដលǋនឧǄហរណ៍)   សƙǋប់ƳរវǊិគ   4P។   សូមេƙប́ƙǇស់ឯកǒរ
គំរǄំូងេនះេដ́មƓីេធƛˊƳរǏយតៃមƚលơƙបេស́រពីǕជីវកមƗេǷៃថƂƴងមុខ។ 

សកមƗǊព  ៣  ឃ  ៖  ែផនƳរសកមƗǊពǈƐ ល់ខƚួន 

កƒុងសកមƗǊពចុងេƙƳយៃនវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះ   អƒកនឹងសេƙមចចិតƎេល́
សកមƗǊពƺក់ǎក់មួយចំនួនǉក់ព័នƑនឹងǕជីវកមƗរបស់អƒក។   េƽយចងƸំនូវǍល់

ចំណុចែដលអƒកǇនពិǊកǜកនƚងមក  សូមចំǁយេពលពីរបីǆទីេដ́មƓីកត់ƙǂមតិរបស់អƒក។ 

 

១.   សិƳſ Ƴមǋƒ ក់ៗេƙប́ƙǇស់ǂǍង   ៣  ឃ   ៖   ែផនƳរសកមƗǊពǈƐ ល់ខƚួនេដ́មƓី
សរេសរពីƳរǈƚ ស់បƎូរ   ១-៣   ែដលអƒកចង់Ǉនេដ́មƓីែកលមơǕជីវកមƗរបស់អƒក។  
េƽយែផơកេល́អƛីែដលអƒកǇនសិកǜកƒុងសកមƗǊពពីមុន   េត́អƒកចង់ឲƘǋនƳរ
ែកលមơែដរ   ឬេទ?   ƙបសិនេប́ǋន   សូមសេƙមចចិតƎពីƙបព័នƑែដលអƒកនឹងអនុវតƎ  
ឬែកលមơ។ 

២.  កត់ƙǂរេបȢបែដលអƒកនឹងេធƛˊƳរǈƚ ស់បƎូរ 

៣.  កត់ƙǂពីេពលេវǎែដលអƒកនឹងេធƛˊƳរǈƚ ស់បƎូរ 

៤.  េǷទីបំផុត  បȦƅ ក់ពីអƒកែដលនឹងទទួលខុសƙតȪវេល́Ƴរǈƚ ស់បƎូរេនះ។ 

េហតុអƛី?  

 

 

 

គុណវបិតƎិ?  

 

 

 

Ƴរជួល  

 

 

 

១០  ǆទី 
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ǂǍង  ៣  ឃ  ៖  ែផនƳរសកមƗǊពǈƐ ល់ខƚួន 

Ƴរǈƚ ស់បƎូ រ វធីិ េពលេវǎ អƒកទទួលខុសƙតȪវ 

    

    

    

 

 

កƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះ   អƒកǇនែសƛងយល់   និងេរȢបǍប់ពីអតិថិជន   និងវǊិគទីផǜររបស់
អƒក  ៖   រេបȢប  និងទីកែនƚងសƙǋប់លក់ផលិតផល។  ƺរួម   វគƀេនះǇនជួយអƒកឲƘពិƸរǁពី
ƳរបេងžˊតែផនƳរទីផǜរសƙǋប់ǕជីវកមƗ។  ែផƒកទី  ២  ៃន  GPG  ǋនព័ត៌ǋនបែនƏមេទȢត។ 
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វគƀបណƎុ ះបǁƎ លទី  ៤  ៖ 
ƳរេរȢបចំថវិƳ  និងƳរកំណត់ៃថƚលក់ 
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វគƀបណƎុ ះបǁƎ លទី  ៤  ៖  ƳរេរȢបចំថវƳិ  និងƳរកំណត់ៃថƚលក់ 

 
 

វគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះ   ǋនេƵលបំណងែសƛងយល់ពីƙបេភទេផƞងៗៃន
ចំǁយកƒុងǕជីវកមƗǉក់ព័នƑនឹងតៃមƚលក់ផលិតផលេដ́មƓីទទួលǇនƙǇក់ចំេណញ។  
វគƀេនះេǈƎ តេល́ចំǁយ   និងƳរគណǆƙǇក់ចំេណញ។   អƒកƙតȪវេធƛˊសកមƗǊព   ៣។  
វគƀេនះǋនេƵលបំណង  ៖ 

១.  ែសƛងយល់ពីចំǁយេថរ  និងចំǁយអេថរ 

២.  េƙប́ƙǇស់ចំǁយសរុបេដ́មƓីកំណត់ៃថƚលក់ 

៣.  គណǆƙǇក់ចំេណញកƒុងǕជីវកមƗ។ 

សកមƗǊព  ៤  ក  ៖  ដឹងពីចំǁយ  ៃថƚ  និងƙǇក់ចំេណញរបស់អƒក 

កƒុងសកមƗǊព   ៤   ក   អƒកនឹងǇនដឹងពីរេបȢបƙគប់ƙគងហិរȥƈវតƏុ    ែដលរួមǋនចំǁយកƒុង
ǕជីវកមƗ   និងƳរកំណត់ៃថƚលក់ផលិតផល។   េដ́មƓីទទួលǇនតួេលខǄំងេនះ   េយ́ងƙតȪវ

Ƹប់េផƎˊមពីƳរǇ៉ន់ǒƗ នបរǋិណៃនƳរលក់ƙបƸំែខ។ 

ចំណុចនីមួយៗកƒុងែផƒកេនះេឆƚˊយតបនឹងឧǄហរណ៍មួយែដលǋនបƷƟ ញកƒុងƙកƽសǈƐ ំងធំ   (ឬ
ƙកƽសេល́តុរបស់អƒក)។  េយ́ងនឹងǕនចំណុចេនះ  និងពិនិតƘេម́លƙកƽសǈƐ ំងធំ។ 

១.  ƳរǇ៉ន់ǒƗ នៃថƚផលិតផល  ៖ 

[១០   ǆទី] េត́អƒកនឹងកំណត់ៃថƚបុ៉ǆƗ នសƙǋប់អតិថិជន?   េដ́មƓីǇន
ƙǇក់ចំេណញ   ៃថƚែដលសមȯសបសƙǋប់អតិថិជន ƙតȪវខƕស់ƺងចំǁយរបស់អƒក  
និងេធȢបនឹងៃថƚរបស់គូƙបកួតƙបែជង។  េដ́មƓីកំណត់ៃថƚលក់  អƒកƙតȪវដឹងពី  ៖ 

x ៃថƚសមȯសបសƙǋប់អតិថិជនសƳƎ នុពលរបស់អƒក 

x ៃថƚរបស់គូƙបកួតƙបែជង   ៖   ខƕស់បំផុត   និងǄបបំផុតកƒុងទីផǜរសƙǋប់ផលិត
ផលƙបេភទែតមួយ 

៣ ១ ៦០  ǆទី 

 

ខƚឹមǒរសេងſបៃនវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល 
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x ចំǁយរបស់អƒកកƒុងƳរដឹកជȥƅូ នផលិតផលេǵចំណុចលក់  ដូចƺ  ទីផǜរ។ 

េƙប́ƙǇស់ƙកƽសǈƐ ំងធំទី  ១  េដ́មƓីបƷƟ ញឧǄហរណ៍េនះ។ 

២.  ƳរǇ៉ន់ǒƗ នƳរលក់ƙបƸំែខ 

េǷេពលអƒកǇនǇ៉ន់ǒƗ ន   អƒកǕចគណǆƳរលក់ƙបƸំែខǇន។   អƒកǕច
សេƙមចេƵលេǮេនះǂមវធីិƺេƙច́ន  ៖ 

x ƳរេƙបȣបេធȢបនឹងតួេលខលក់សƙǋប់អំឡុងេពលែតមួយƳលពីƹƒ ំមុន 

x ƳរេƙបȣបេធȢបនឹងអƒកលក់វតƏុសិបƓកមƗេផƞងេទȢត 

x ƳរអេងžតƺមួយអតិថិជនសƳƎ នុពល 

x ƳរǒកលƓងǂមមូលƽƊ ន   េƽយǋនƙបេភទផលិតផលមួយចំនួន
តូចសƙǋប់ǒកលƓង   ៖   អƛីែដលលក់ƹប់ƽច់   បរǋិណ។ល។  
(េនះមិនែមនƺវធីិលơេឡ́យ  ƙបសិនេប́ƙតȪវចំǁយខƕស់) 

x ƳរកមƗង់ទុកមុន   ៖   កិចƃƙពមេƙពȣងƺǎយលកſណ៍អកƞរែតងែតលơƺង
ƳរƙពមេƙពȣងƺǉកƘសំដី។ 

េƙប́ƙǇស់ƙកƽសǈƐ ំងធំទី  ១  េដ́មƓីបƷƟ ញឧǄហរណ៍េនះ  (៥  ǆទី)។ 

កƒុងសកមƗǊពេនះ   អƒកǇនេǈƎ តេល́រេបȢបǇ៉ន់ǒƗ នតៃមƚសƙǋប់ផលិតផល   និងបរǋិណ
ផលិតផលែដលអƒកǕចលក់/ែខ។  េǷេពលអƒកǋនតួេលខǄំងពីរេនះ  អƒកǕចេǈƎ តេល́Ƴរ

គណǆៃថƚេដ́មǇន។ 

សកមƗǊព  ៤  ខ  ៖  ដឹងពីចំǁយរបស់អƒក  (អេថរ/េថរ) 

(១០   ǆទី)   ឥឡូវេនះ   អƒកǇនដឹងពីបរǋិណផលិតផលែដលអƒកនឹងǕចលក់Ǉន   និងƳរ
Ǉ៉នǒƗ នពីតៃមƚលក់   បុ៉ែនƎអƒកមិនǕចបȦƅ ក់តួេលខǄំងេនះǇនេឡ́យ   រហូតǄល់ែតអƒក
Ǉនគណǆៃថƚេដ́មៃនƳរលក់ផលិតផល។   ǋនƙបេភទចំǁយǉក់ព័នƑខុសៗƵƒ ƺេƙច́ន។  

កƒុងសកមƗǊព  ៤  ខ  េយ́ងនឹងǕននិយមន័យៃនƙបេភទចំǁយេផƞងៗ។ 

ǂǍងេនះǋននិយមន័យƙបេភទចំǁយƺេƙច́ន។   េយ́ងនឹងǕន
និយមន័យǄំងេǆះេដ́មƓីជួយអƒកេធƛˊសកមƗǊពបǆƐ ប់។  អƒកគួរចងƸំពី  ៖ 

x ចំǁយអេថរ   ៖   េក́នេឡ́ង   និងថយចុះេǵǂមបិរǋណƳរƷរ   ឬបរǋិណ   
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លក់។ 

x ចំǁយេថរ   ៖   េǷដែដល   េƽយមិនǕȯស័យនឹងអƛីែដលអƒកេធƛˊ /ផលិត   និងអƛី
ែដលអƒកលក់េឡ́យ។ 

 

 

 

១.  ឥឡូវេនះ  េយ́ងនឹងេធƛˊលំǓត់ខƚីមួយ។ 

២.   ƙបសិនេប́សិƳſ ƳមǕចេƙƳកឈរǇន   (ឧ.   មិនǋនអƒកជិះរេទះរុញ   ឬ
ពិǇកេដ́រ   ឬឈរកƒុងរយៈេពលខƚី)   សូមƸប់េផƎˊមលំǓត់េƽយ

ǉកƘគនƚឹះ និយមន័យ 

ចំǁយអេថរ ចំǁយអេថរែƙបƙបȫលេǵǂមបរǋិណលក់   និងរួមបȥƃូ លៃថƚេដ́ម
វតƏុǅតុេដ́ម   និងកǋƚ ំងពលកមƗ។   អƒកលក់វតƏុសិបƓកមƗនឹងបȥƃូ លចំǁយ
ដូចƺ   Ƴរដឹកជȥƅូ ន   និងƳរេផƇˊផលិតផលǂមៃƙបសណីឲƘអតិថិជន។ល។  
ឧ.   ƳរេȄទូរស័ពƐƺចំǁយអេថរ   បុ៉ែនƎមិនែមនេល́ទូរស័ពƐេឡˊយ   េƙǉះ
ចំǁយេនះែƙបƙបȫលេǵǂមǊពញឹកƼប់   និងរយៈេពលៃនƳរេȄ
ទូរស័ពƐ។ 

វតƏុǅតុេដ́ម សំេǮេល́វតƏុǅតុƸំǇច់សƙǋប់ផលិតផលិតផលចុងេƙƳយ។   ឧ.   សំបក
េវចខƃប់េƙគȠងអលƷž រ   ឬǒƚ កសƙǋប់ផលិតផល។   វតƏុǅតុេដ́មƸត់ទុកƺ
ចំǁយអេថរ  េƙǉះǏែƙបƙបȫលេǵǂមបរǋិណផលិតផលលក់។ 

ចំǁយេល́
កǋƚ ំងពលកមƗ 

ចំǁយេល́កǋƚ ំងពលកមƗគឺƙǇក់ឈƒួលែដលអƒកបង់ឲƘខƚួនឯង   និេǌជិត  ឬ
កៃƙមេជ́ងǒរែដលេប́កឲƘអƒកលក់   (ឧ.   អƒកƙគប់ƙគងទូកƒុងចំណត
ǔនƙកȩង)។   ចំǁយេល́កǋƚ ំងពលកមƗƸត់ទុកƺចំǁយអេថរ   េƙǉះǏ
ែƙបƙបȫលេǵǂមអƛីែដលអƒកលក់   (ឧ.   អƒកƙគប់ƙគងទូ   ៖  
មិនទទួលǇនƙǇក់ឈƒួលេទȢងǄត់   បុ៉ែនƎទទួលǇនកៃƙមǂមǊគរយៃនƳរ
លក់)។   ដូចƵƒ េនះែដរ   ƙǇក់ឈƒួលរបស់អƒកគួរǕȯស័យេលˊ
ƙបសិទƑǊពƳរƷររបស់អƒក។ 

ចំǁយេថរ ចំǁយេថរេǷដែដល   េƽយមិនǕȯស័យនឹងបរǋិណលក់េឡˊយ។   ឧ.  
ចំǁយេល́ƳរជួលតូបកƒុងផǜរǍƙតីៃថƂេȃរ ៍ ទូរស័ពƐ។ល។ 

១០  ǆទី 
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តƙមȪវឲƘƙគប់Ƶƒ េƙƳកឈរ។ 

៣.   អƒកǕនកƒុងƙកȩមនឹងǕនƙបេǌគ   និងែសƛងរកចេមƚˊយƙតឹមƙតȪវ។   ƙបសិនេប́
អƒកយល់ǃ   ចំǁយែដលេរȢបǍប់ƴងេល́ƺចំǁយេថរ   សូមអងƀុយចុះ។  
ƙបសិនេប́យល់ǃƺចំǁយអេថរ  សូមេƙƳកឈរ។ 

៤.  អƒកែដលេឆƚˊយខុសគួរƸកេចញពីƙកȩមធំ។ 

៥.  អƒកឈƒះƺអƒកែដលបនƎេƙƳកឈរបǆƐ ប់ពីសំណួរចុងេƙƳយ។ 

៦.   ពិនិតƘេម́លសនƚឹកចេមƚˊយƴងេƙƳម   េǷេពលអƒកេធƛˊលំǓត់រួច   េដ́មƓី
រកេម́លចំណុចែដលអƒកេឆƚˊយខុស។ 

៧.   េǷេពលអƒកǇនបȥƃ ប់លំǓត់េនះ   អƒកǕនកƒុងƙកȩមនឹងǕនឧǄហរណ៍ៃន
ƳរេរȢបចំថវƳិរ  និងƳរគណǆៃថƚេដ́មឲƘអƒកǒƎ ប់។ 

 

ែផƒក/មុខ អេថរ េថរ 

ƳរជួលតូបƙបƸំែខ 

 

  

កៃƙមេជ́ងǒរសƙǋប់ទូកƒុងចំណតǔនƙកȩង 

 

  

ƳរទូǄត់ƙǇក់កមƃី េល́Ƴរទិញមូ៉តូ 

 

  

Ƴេហƛសƙǋប់បុគƀលិក 

 

  

អគƀិសនីកƒុងតូប 

 

  

Ƴតទូរស័ពƐ 

 

  

ផលិតផលសǋơ ត   
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ែតម  និងƳរេវចខƃប់ផលិតផលសƙǋប់េផƇˊ េǵបរេទស 

 

  

ƳរទូǄត់សនƎិសុខសងƀមរបស់ǋƃ ស់ǕជីវកមƗ 

 

  

ƳរទូǄត់ƙǇក់ខƃីពីេǎកពូ 

 

  

ƳរទូǄត់ៃថƂឈប់សƙǋកសƙǋប់ǋƃ ស់ǕជីវកមƗ 

 

  

ចំǁយេល́Ƴរដឹកជȥƅូ នេដ́មƓីƙបមូលផលិតផលǂមភូមិ 

 

  

ចំǁយេល́កែនƚងǒƒ ក់េǷេដ́មƓីអេងžតពិពណ៌ǉណិជƅកមƗវតƏុសិបƓកមƗកƒុង
ទីƙកȩង 

 

  

កƙǋលតុថƗីកƒុងតូប 

 

  

កៃȜនƎ 

 

  

សȦƈ ថƗីសƙǋប់ទូǂំង 

 

  

ប័ណƍǕជីវកមƗែដលǋនǒƚ ក 

 

  

ƙបអប់ជ័រǋនគƙមបេដ́មƓីដឹកជȥƅូ នផលិតផលេǵផǜរ 

 

  

Ƴរេវចខƃប់ផលិតផល 
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សនƚឹកចេមƚˊយ 

ែផƒក/មុខ 

អេថរ េថរ 

ƳរជួលតូបƙបƸំែខ 

 

 9  

កៃƙមេជ́ងǒរសƙǋប់ទូកƒុងចំណតǔនƙកȩង 

 

9   

ƳរទូǄត់ƙǇក់កមƃី េល́Ƴរទិញមូ៉តូ 

 

 9  

Ƴេហƛសƙǋប់បុគƀលិក 

 

 9  

អគƀិសនីកƒុងតូប 

 

 9  

Ƴតទូរស័ពƐ 

 

 9  

ផលិតផលសǋơ ត 

 

 9  

ែតម  និងƳរេវចខƃប់ផលិតផលសƙǋប់េផƇˊ េǵបរេទស 

 

9   

ƳរទូǄត់សនƎិសុខសងƀមរបស់ǋƃ ស់ǕជីវកមƗ 

 

 9  

ƳរទូǄត់ƙǇក់ខƃីពីេǎកពូ 

 

 9  

ƳរទូǄត់ៃថƂឈប់សƙǋកសƙǋប់ǋƃ ស់ǕជីវកមƗ 

 

 9  
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ចំǁយេល́Ƴរដឹកជȥƅូ នេដ́មƓីƙបមូលផលិតផលǂមភូមិ 

 

 9  

ចំǁយេល́កែនƚងǒƒ ក់េǷេដ́មƓីអេងžតពិពណ៌ǉណិជƅកមƗវតƏុសិបƓកមƗកƒុង
ទីƙកȩង 

 

 9  

កƙǋលតុថƗីកƒុងតូប 

 

 9  

កៃȜនƎ 

 

 9  

សȦƈ ថƗីសƙǋប់ទូǂំង 

 

 9  

ប័ណƍǕជីវកមƗែដលǋនǒƚ ក 

 

 9  

ƙបអប់ជ័រǋនគƙមបេដ́មƓីដឹកជȥƅូ នផលិតផលេǵផǜរ 

 

 9  

Ƴរេវចខƃប់ផលិតផល 

 

9   

 

(២០   ǆទី)   ឥឡូវេនះ   េយ́ងនឹងǕនឧǄហរណ៍   និងឯកǒរគំរូមួយចំនួនែដលនឹងជួយ
អƒកកƒុងƳរគណǆៃថƚេដ́ម   និងƙǇក់ចំណូលរបស់អƒក   េƽយែផơកេល́ចំǁយេថរ  
និងចំǁយអេថររបស់អƒក។   ƙបសិនេប́អƒកមិនǕចȯសង់េដ́មǇន   េǉលគឺƳរƙគបដណƎ ប់េលˊ

ចំǁយǄំងអស់ែដលǕជីវកមƗǕចបǍជ័យ។  បǆƐ ប់មក  អƒកƙតȪវបនƏយចំǁយ  ឬបេងžˊនៃថƚ   និងƳរ
លក់។  ឧǄហរណ៍ចំǁយǄំងេនះដកȯសង់ពីǕជីវកមƗរបស់ផុមសីុទុវ។ី 
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ចំǁយេល́វតƏុǅតុេដ́ម  (អេថរ) 

វតƏុǅតុេដ́ម បរǋិណ ៃថƚ/ឯកǂ ចំǁយ/ផលិតផល 

េសǙងពណ៌េǂƒ ត
ǋនេǇះពុមƕǒƚ ក 

1 $10 សƙǋប់ 100 $0.10 

ǒƚ កបកបិទ 1 $5 សƙǋប់ 100 $0.05 

ចំǁយសរុប
េល́ផលិតផលមួយ 

$0.15 

សរុប/ែខ 18.8 (យកេចញពីƳរគណǆពីមុន) 

ចំǁយ/ែខ $2.28 សƙǋប់ចំǁយអេថរេល́វតƏុǅតុេដ́ម 

 

ចំǁយេល́កǋƚ ំងពលកមƗ  (អេថរ) 

នរǁខƚះ? 

 

កƒុងមួយែខ អƙǂ ចំǁយ/ែខ 

ខƇុំ 

5 េǋ៉ង/ៃថƂ x 6 ៃថƂ/ 

សǇƎ ហ៍ x 4 

សǇƎ ហ៍/ែខ = 120 

េǋ៉ង 

$1 /េǋ៉ង $120 

អƒកƙគប់ƙគងទូកƒុង
ចំណតǔនƙកȩង 

Ǉ៉ន់ǒƗ នƳរលក់ 

10/ែខៃនផលិតផល
ែដលǋនតៃមƚ $1.5 

(េចញពីƳរគណǆ
ពីមុន) = $15 

10% ៃនទំនិញលក់ $1.50 

ចំǁយ/ែខ $121.50 សƙǋប់ចំǁយអេថរេល́កǋƚ ំងពលកមƗអេថរ 

Ǌគរយសƙǋប់អƒកƙគប់ƙគងទូកƒុងចំណតǔនƙកȩងǕចបȥƃូ លកƒុងƳរគណǆ   “
ចំǁយេល́វតƏុǅតុេដ́ម”  បុ៉ែនƎលơបំផុតƙតȪវបȥƃូ លកƒុង  “ចំǁយេល́កǋƚ ំងពលកមƗ”។ 
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ចំǁយេថរ  (Ǎប់បȥƃូ លចំǁយទូេǵ) 

ែផƒក តៃមƚទិញ ចំនួនែខ ចំǁយ/ែខ 

ƳរជួលƙបƸំែខ
សƙǋប់បុគƀលិកផǜរ  

- - $4.00 

ƳរជួលទូǂំងƙបƸំែខ
កƒុងǓងƳេហƛ 

- - $1.00 

តុសƙǋប់តូបកƒុងផǜរ $10 24 $0.4 

ប័ណƍព័ត៌ǋនǕជីវកមƗ $5 12 $0.2 

សȦƈ សƙǋប់តូបកƒុង
ផǜរ 

$10 24 $0.4 

សȦƈ សƙǋប់Ǔង
Ƴេហƛ 

$2 24 $0.8 

សȦƈ សƙǋប់ទូកƒុង
ចំណតǔនƙកȩង 

$2 24 $0.8 

េធƛˊ ដំេណ́រេǵអƒកផលិត  
(មƎង/ែខ) 

- - $8.00 

ចំǁយ/ែខ $15.6/ែខ  សƙǋប់ចំǁយេថរ 
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ចំǁយសរុប/ែខ* 

ƙបេភទចំǁយ ចំǁយសរុប/ែខ 

វតƏុǅតុេដ́ម  (អេថរ) $2.26 

ចំǁយេល́កǋƚ ំងពលកមƗ  (អេថរ) $121.50 

ចំǁយទូេǵ  (េថរ) $15.6 

ចំǁយសរុប/ែខ $139.36 

ៃថƚលក់ x Ƴរលក់ - ចំǁយ = ƙǇក់ចំេណញ 

 

  

េយ́ងេƙប́ƙǇស់ែតƳរលក់របស់អƒកេǷផǜរǍƙតីៃថƂេȃរបុ៉៍េǁƍ ះ។   អƒកƙតȪវេធƛˊƳរគណǆȯសេដȢងƵƒ
សƙǋប់ទូកƒុងចំណតǔនƙកȩង  និងទូǂំងបƷƟ ញកƒុងǓងƳេហƛ។ 

ជំǓនទី  ១ 

ៃថƚ 

 

X 

Ƴរលក់ 

 

= Ƴរលក់ƙបƸំែខ 

$1.50  104  $156.00 

ជំǓនទី  ២ 

Ƴរលក់ƙបƸំ
ែខ 

_ 

ចំǁយ 

 

= ƙǇក់ចំេណញ 

$156.00  $139.36  $17.00 

 

េយ́ងǇនពិǊកǜពីចំǁយសƙǋប់ǕជីវកមƗរបស់ផុមសីុទុវ ី  េƽយេƙប́ƙǇស់គំរូែដលǇន
េរȢបចំƺមុន។   េǷេពលƙតឡប់េǵផƐះវញិ   អƒកគួរបំេពញឯកǒរគំរូទេទរែដលǋនកƒុងែផƒក  
៣.២  ៃន  GPG។  បូកសរុបេƽយគណǆƙǇក់ចំេណញរបស់អƒក។ 

 

ǋនព័ត៌ǋនƺេƙច́នសƎីពីƳរេរȢបចំថវƳិ   និងƳរកំណត់ៃថƚលក់កƒុង GPG។   សូមǕនែផƒកទី  
៣   េƽយលơិតលơន់   េƙǉះǏƺែផƒកសំƴន់។   កƒុងសកមƗǊពេនះ   េយ́ងǇនសិកǜបែនƏមេទȢត

ពីƙបេភទខុសៗƵƒ ៃនចំǁយ   និងពិនិតƘេល́ឧǄហរណ៍ៃនរេបȢបគណǆƙǇក់ចំេណញេƽយ
េǌងǂមករណីសិកǜរបស់ផុមសីុទុវ។ី 
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សកមƗǊព  ៤  គ  ៖  ែផនƳរសកមƗǊពǈƐ ល់ខƚួន 

កƒុងសកមƗǊពចុងេƙƳយៃនវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះ   អƒកនឹងសេƙមចចិតƎេល́សកមƗǊពƺក់ ǎក់ 

មួយ ចំនួនǉក់ព័នƑនឹងǕជីវកមƗរបស់អƒក។   េƽយចងƸំនូវǍល់
ចំណុចែដលអƒកǇនពិǊកǜកនƚងមក  សូមចំǁយេពលពីរបីǆទីេដ́មƓីកត់ƙǂមតិរបស់អƒក។ 

 

 

១.   សិƳſ Ƴមǋƒ ក់ៗេƙប́ƙǇស់ǂǍង   ៤   គ   ៖   ែផនƳរសកមƗǊពǈƐ ល់ខƚួនេដ́មƓី
សរេសរពីƳរǈƚ ស់បƎូរ   ១-៣   ែដលអƒកចង់Ǉនេដ́មƓីែកលមơǕជីវកមƗរបស់អƒក។  
េƽយែផơកេល́អƛីែដលអƒកǇនសិកǜកƒុងសកមƗǊពពីមុន   េត́អƒកចង់ឲƘǋនƳរ
ែកលមơែដរ   ឬេទ?   ƙបសិនេប́ǋន   សូមសេƙមចចិតƎពីƙបព័នƑែដលអƒកនឹងអនុវតƎ  
ឬែកលមơ។ 

២.  កត់ƙǂរេបȢបែដលអƒកនឹងេធƛˊƳរǈƚ ស់បƎូរ 

៣.  កត់ƙǂពីេពលេវǎែដលអƒកនឹងេធƛˊƳរǈƚ ស់បƎូរ 

៤.  េǷទីបំផុត  បȦƅ ក់ពីអƒកែដលនឹងទទួលខុសƙតȪវេល́Ƴរǈƚ ស់បƎូរេនះ។ 

ǂǍង  ៤  គ  ៖  ែផនƳរសកមƗǊពǈƐ ល់ខƚួន 

Ƴរǈƚ ស់បƎូ រ វធីិ េពលេវǎ អƒកទទួលខុសƙតȪវ 

    

    

    

 

េនះƺវគƀបណƎុ ះបǁƎ លដ៏លំǇក។   សូមពǚǌមǕនកំណត់សǋƀ ល់របស់អƒក   និង GPG  
កƒុងែផƒកទី   ៣   ƙបសិនេប́អƒកƙតȪវƳរអនុវតƎបែនƏមេទȢតេល́ƙបǅនបទេនះ។   វគƀេនះ

ផƎល់ខƚឹមǒរសេងſបពីƙបេភទចំǁយǉក់ព័នƑ  និងេǈƎ តេលˊƳរǇ៉ន់ǒƗ នៃថƚ  និងƳរលក់ƙបƸំែខ។ 

១០  ǆទី 
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វគƀបណƎុ ះបǁƎ លទី  ៥ ៖ 
ƙបព័នƑសƙǋប់Ƴរែកលមơ 
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វគƀបណƎុ ះបǁƎ លទី  ៥  ៖  ƙបព័នƑសƙǋប់Ƴរែកលមơ 

 

 

 

 

កƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះ   េយ́ងនឹងបƷƟ ញពីǒរៈសំƴន់ៃនƙបព័នƑǕជីវកមƗ
មូលƽƊ នេដ́មƓីƙគប់ƙគងផលិតផល/សƎុក   និងǒច់ƙǇក់។   អƒកƙតȪវេធƛˊសកមƗǊព   ២។  
វគƀេនះǋនេƵលបំណង  ៖ 

x ទទួលǇនខƚឹមǒរសេងſបៃនƙបេភទƙបព័នƑ ែដលអƒកǕចេƙប́ƙǇស់សƙǋប់Ƴរ
ǂមƽន  និងកត់ƙǂលំហូរǒច់ƙǇក់  និងផលិតផល។ 

x ជួយអƒកវǊិគបȦƟ ទូេǵមួយចំនួនកƒុងǕជីវកមƗ   និងបƷƟ ញពីƙបព័នƑែដលǕច
េƙប́ƙǇស់Ǉនេដ́មƓីេƽះȯǒយ  ឬែកលមơបȦƟ Ǆំងេនះ។ 

សកមƗǊព  ៥  ក  ៖  ƳរេƽះȯǒយបȦƟ ទូេǵកƒុងǕជីវកមƗ 

កƒុងសកមƗǊព   ៥   ក   អƒកនឹងេǈƎ តេល́ឧបករណ៍មួយចំនួនែដលេយˊងǇនពិǊកǜកនƚងមក 

និងេǈƎ តេល́រេបȢបែដលឧបករណ៍ǄំងេនះǕចេƙប́ƙǇស់   េដ́មƓីជួយេƽះȯǒយបȦƟ
ទូេǵកƒុងǕជីវកមƗ។  េយ́ងនឹងǕនេសǁរយូ៉ី  ៤  និងបំេពញសកមƗǊពេនះ។ 

 

េសǁរយូ៉ីទី  ១ 

បងȯសីរបស់អƒក               ែដលលក់វតƏុសិបƓកមƗេǷតូបកƒុងផǜរកƒុងរមណីយƽƊ នេឆƒរ
សមុƙទមួយǇនƙǇប់អƒកǃ   Ƶត់Ǉនជួបមនុសƞǋƒ ក់ែដលនឹងវនិិេǌគ
ƙǇក់មួយចំនួនកƒុងǕជីវកមƗរបស់Ƶត់។   Ƶត់នឹងǕចǈƚ ស់បƎូរពីƳរលក់
កƒុងទីផǜរកǁƎ លǏល   េǵƺƳរលក់កƒុងតូបផǜរǋនដំបូល   និងƸក់េǒរǇន។  
វនិិេǌគិនǇនសំុឲƘƵត់េធƛˊកំណត់សǋƀ ល់ǒមȥƈៗមួយចំនួនកƒុងទƙមង់ƺែផនƳរ
ǕជីវកមƗ   េƽយǒរែតƵត់ចង់ƙǇកដǃ   ǕជីវកមƗបងȯសីរបស់អƒកនឹងទទួលǇន
េƺគជ័យ។ 

៣ ២ ៣៥  ǆទី 

 

ខƚឹមǒរសេងſបៃនវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល 
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េសǁរយូ៉ីទី  ២ 

មិតƎរបស់អƒកǇនƙǇប់អƒកǃ   Ƶត់យល់ǃដល់េពលពƙងីកǕជីវកមƗេហ́យ   បុ៉ែនƎ
Ƶត់មិនដឹងពីរេបȢប   ឬចំណុចƸប់េផƎˊមេឡ́យ។   Ƶត់ដឹងǃ   ǋនƳរអភិវឌƌƺេƙច́ន
កƒុងតំបន់   េហ́យǕជីវកមƗថƗីៗខƚះǇនƸប់េផƎˊមេǵេហ́យ។   បȦƟ សំƴន់របស់Ƶត់គឺ
Ƶត់មិនដឹងǃេត́Ƶត់កំពុងទទួលǇនƙǇក់ចំេណញ   ឬǌ៉ងǁេទ។   េត́Ƶត់គួរ
ពƙងីកǕជីវកមƗ  ឬេទ? 

 

េសǁរយូ៉ីទី  ៣ 

ȝសƎីែដលǇនជួយអƒកលក់ផលិតផលរបស់អƒកេǷទូកƒុងចំណតǔនƙកȩងǇនេសƒˊ
សំុកមƗង់ƳបូបលុយបែនƏមេទȢត   េƙǉះƵត់Ǉនលក់ƽច់អស់េហ́យ។   េǷេពលអƒក
បȥƅូ នƳបូប   និងេសƒˊសំុƙǇក់ែដលǇនពីƳរលក់Ƴបូបពីមុន  Ƶត់ǇនផƎល់ƙǇក់   ១២  
ដុǎƚ រ   (ឧ.   Ƶត់លក់ǇនƳបូ៉ប   ៨   កƒុងតៃមƚ   ១,៥០   ដុǎƚ រ)។   អƒកǓក់ភ័នƎǊំងបនƎិច  
េƽយǒរែតអƒកែតងែតផƎល់Ƴបូប   ១០   ឲƘƵត់លក់   បុ៉ែនƎƵត់និǌយǃ   អƒកǇនឲƘ
Ƶត់ែត  ៨  បុ៉េǁƍ ះ។ 

 

េសǁរយូ៉ីទី  ៤ 

អƒកƙតȪវǇនេសƒˊឲƘផƎល់បទបƷƟ ញខƚីមួយ   ដល់ƙបƺជនកƒុងមូលƽƊ នមួយƙកȩម។  
ពួកេគǇនេសƒˊឲƘអƒកនិǌយពី  “Ƴរកត់ƙǂƙបតិបតƎិƳរ  េចញ  និងចូលកƒុងǕជីវកមƗ”។ 

 

 

១.   េល́ƙកƽសǈƐ ំងធំទី   ២   ឬƙកƽសេល́តុ   អƒកនឹងេឃ́ញ
ឯកǒរគំរូƺេƙច́នែដលអƒកǇនពិǊកǜេǷៃថƂេនះ។ 

២.  កំណត់បȦƟ   និងេឆƚˊយសំណួរƴងេƙƳមសƙǋប់េសǁរយូ៉ីនីមួយៗ  ៖ 

x េត́អƒកនឹងេƙប́ƙǇស់ឯកǒរមួយǁ? 

x េហតុអƛី? 

២៥  ǆទី 
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៣.   េធƛˊƳរƺគូេដ́មƓីផƀូរផƀងƙបព័នƑែដលǋនបƷƟ ញេល́ƙកƽសǈƐ ំងធំ   ឬេល́ឯកǒរ
ែចកជូនចំេǉះបȦƟ កƒុងǂǍង  ៥  ក។ 

៤.  ƙបសិនេប́អƒកǋនគំនិតខុសពីេគ  សូមពនƘល់ពីមូលេហតុ។ 

៥.  អƒកǕចរកǇនឯកǒរគំរកូƒុងែផƒកទី  ៣  ៃន  GPG  និងែផƒកទី  ១។ 

 

ǂǍង  ៥  ក  ៖  ƙបព័នƑសƙǋប់Ƴរែកលមơ 

ឯកǒរគំរូ
ែដលខƇុំ កំណត់Ǉន/ទំព័រ 

ខƇុំǋនរួចេហˊយ ខƇុំ ƙតȪវƳរ 

 � Ǉទ/Ƹស � េទ � Ǉទ/Ƹស � េទ 

 � Ǉទ/Ƹស � េទ � Ǉទ/Ƹស � េទ 

 � Ǉទ/Ƹស � េទ � Ǉទ/Ƹស � េទ 

 � Ǉទ/Ƹស � េទ � Ǉទ/Ƹស � េទ 

 � Ǉទ/Ƹស � េទ � Ǉទ/Ƹស � េទ 

 � Ǉទ/Ƹស � េទ � Ǉទ/Ƹស � េទ 

 � Ǉទ/Ƹស � េទ � Ǉទ/Ƹស � េទ 

 � Ǉទ/Ƹស � េទ � Ǉទ/Ƹស � េទ 

 

ǕជីវកមƗǄំងអស់ែដលេƺគជ័យ   និងǋនƳរƙគប់ƙគងលơƙតȪវǋនឯកǒរ   ƙបព័នƑ  
និងកំណត់ƙǂមួយចំនួន   េដ́មƓីឲƘǋƃ ស់ǕជីវកមƗដឹងពីដំេណ́រƳរ   ៖   Ƴរǂមƽនផលិតផល  
(សƎុក)   និងកំណត់ƙǂƙបតិបតƎិƳរហិរȥƈវតƏុ    (ƙǇក់េចញ   និងចូល)។  

ƙបƳរសំƴន់បំផុតƙតȪវǋនឯកǒរǕជីវកមƗ   ƙបសិនេប́អƒកចង់ǇនƙǇក់កមƃី   ឬƳរƵំƙទហិរȥƈវតƏុ
េផƞងេទȢត។   សកមƗǊពេនះជួយេយ́ងកƒុងƳរេǈƎ តេល́ƙបព័នƑែដលអƒកǋន   និងƙបព័នƑែដលអƒកǕច
េƙប́ƙǇស់Ǉន1។   

សកមƗǊព  ៥  ខ  ៖  ែផនƳរសកមƗǊពǈƐ ល់ខƚួន 

                                                
1ចេមƚˊយƙតឹមƙតȪវសƙǋប់សកមƗǊពេនះគឺ   េសǁរយូ៉ីទី  ១   ៖  ឯកǒរគំរែូផនƳរǕជីវកមƗ   េសǁរយូ៉ីទី  ២   ៖   ចំǁយ
សរបុ/ែខ  េសǁរយូ៉ីទី  ៣  ៖  ប័ណƍសƎុកផលិតផល  េសǁរយូ៉ីទី  ៤  ៖  Ƴរកត់ƙǂចូលបȥƅ ីធមƗǂ។ 
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កƒុងសកមƗǊពចុងេƙƳយៃនវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះ   អƒកនឹងសេƙមចចិតƎេល́
សកមƗǊពƺក់ǎក់មួយចំនួនǉក់ព័នƑនឹងǕជីវកមƗរបស់អƒក។   េƽយចងƸំនូវǍល់

ចំណុចែដលអƒកǇនពិǊកǜកនƚងមក  សូមចំǁយេពលពីរបីǆទីេដ́មƓីកត់ƙǂមតិរបស់អƒក។ 

 

១.   សិƳſ Ƴមǋƒ ក់ៗេƙប́ƙǇស់ǂǍង   ៥   ខ   ៖   ែផនƳរសកមƗǊពǈƐ ល់ខƚួនេដ́មƓី
សរេសរពីƳរǈƚ ស់បƎូរ   ១-៣   ែដលអƒកចង់Ǉនេដ́មƓីែកលមơǕជីវកមƗរបស់អƒក។  
េƽយែផơកេល́អƛីែដលអƒកǇនសិកǜកƒុងសកមƗǊពពីមុន   េត́អƒកចង់ឲƘǋនƳរ
ែកលមơែដរ   ឬេទ?   ƙបសិនេប́ǋន   សូមសេƙមចចិតƎពីƙបព័នƑែដលអƒកនឹងអនុវតƎ  
ឬែកលមơ។ 

២.  កត់ƙǂរេបȢបែដលអƒកនឹងេធƛˊƳរǈƚ ស់បƎូរ 

៣.  កត់ƙǂពីេពលេវǎែដលអƒកនឹងេធƛˊƳរǈƚ ស់បƎូរ 

៤.  េǷទីបំផុត  បȦƅ ក់ពីអƒកែដលនឹងទទួលខុសƙតȪវេល́Ƴរǈƚ ស់បƎូរេនះ។ 

 

ǂǍង  ៥  ខ  ៖  ែផនƳរសកមƗǊពǈƐ ល់ខƚួន 

Ƴរǈƚ ស់បƎូ រ វធីិ េពលេវǎ អƒកទទួលខុសƙតȪវ 

    

    

    

 

កƒុងសកមƗǊពេនះ   អƒកǇនពិនិតƘេម́លឯកǒរគំរូមួយចំនួនែដលអƒកǋន   និងដឹងពីរេបȢប
ែដលឯកǒរគំរូǄំងេនះេធƛˊឲƘǋនǊពខុសƵƒ កƒុងǕជƅីវកមƗ។   េƙǤពីេនះ   វគƀេនះជួយ

អƒកកំណត់ឯកǒរគំរូែដលអƒកǕចេƙប́ƙǇស់ពី   GPG   េដ́មƓីអនុវតƎកƒុងǕជីវកមƗ
បǆƐ ប់ពីវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល។  ឯកǒរគំរូក៏ǋនកƒុងែផƒកទី  ៣.៣  ៃន  GPG  ផងែដរ។ 

១០  ǆទី 



ILO – កមƗវធីិƳរƙបកួតƙបែជងវស័ិយǕជីវកមƗƴƒ តតូចេǷǕǒ៊ន 

 

53 
  

 



ILO – កមƗវធីិƳរƙបកួតƙបែជងវស័ិយǕជីវកមƗƴƒ តតូចេǷǕǒ៊ន 

 

54 

  

វគƀបណƎុ ះបǁƎ លទី  ៦  ៖ 
ែផនƳរសកមƗǊពǕទិǊព 
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វគƀបណƎុ ះបǁƎ លទី  ៦  ៖  ែផនƳរសកមƗǊពǕទិǊព 

 

 

េƽយǒរបនƐុកƳរƷរៃនƳរƙគប់ƙគងǕជីវកមƗសិបƓកមƗ   ǏមិនែមនƺƳរƷយȯសȫល
កƒុងƳរអនុវតƎƳរǈƚ ស់បƎូរេǵǂមƳរចង់Ǉនរបស់អƒកេឡ́យ។   កƒុងវគƀេនះ   អƒកនឹងពិនិតƘ

េម́លƳរƷរែដលអƒកសេƙមចǇនកƒុងអំឡុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះ   និងបេងžˊតƺែផនƳរសកមƗǊព
ǒមȥƈមួយេដ́មƓីែកលមơǕជីវកមƗរបស់អƒក។  អƒកƙតȪវេធƛˊសកមƗǊពមួយ។ 

សកមƗǊព  ៦  ក  ៖  ែផនƳរសកមƗǊពǕទិǊព 

អƒកនឹងេធƛˊƳរƺជំǓនៗ   និងǂមវគƀនីមួយៗេដ́មƓីឆƚុះបȦƃ ំងសកមƗǊព   និងែផនƳរ

សកមƗǊពែដលអƒកǇនេរȢបចំេឡ́ង។ 

 

 

១.   អƒកពិǊកǜƺƙកȩម។   សǋជិកƙគប់រូបនិǌយពីអƛីែដលពួកេគយល់ដឹង
កƒុងសកមƗǊពនីមួយៗ។  អƒកƸប់េផƎˊមពីសកមƗǊពទីមួយេនះ។ 

២.   សƙǋប់ជំǓនបǆƐ ប់   អƒកេƙប́ƙǇស់ǂǍង   ៦   ក   ៖   ែផនƳរសកមƗǊព
ǕទិǊព។   អƒកពិនិតƘេម́លែផនƳរសកមƗǊពែដលអƒកǇនបំេពញ
សƙǋប់វគƀនីមួយៗ   និងេƙជ́សេរស́Ƴរǈƚ ស់បƎូរǁមួយែដលអƒកនឹងƸប់េផƎˊម
មុនេគ   និងេពលេវǎ   ៖   កƒុងរយៈេពល   ១   សǇƎ ហ៍   ១   ែខ   ឬ   ២   ែខ?  
េរȢបǍប់សកមƗǊពǌ៉ងេǓចǁស់  ៣  (១៥  ǆទី)។ 

៣.   សǋជិកǋƒ ក់ៗបƷƟ ញពីែផនƳរសកមƗǊពǕទិǊពរបស់ខƚួន   ចំែណកƙកȩម
ែចករែំលកគំនិតរបស់ខƚួនǃេត́ែផនƳរសកមƗǊពǄំងេǆះគួរǈƚ ស់បƎូរ   ឬក៏Ǐƺ
វធីិដ៏លơ។  សិƳſ Ƴមǋƒ ក់ៗǋនេពល  ៥  ǆទី  (២៥  ǆទី)។ 

៤.   កƒុងƙកȩម   អƒកǕចេƙប́ƙǇស់េពលេវǎបែនƏមេដ́មƓីសេƙមចǃេត́អƒកƙតȪវ
ជួបមƎងេទȢត   ឬǌ៉ងǁ   បǆƐ ប់ពីវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេដ́មƓីអនុវតƎ
សកមƗǊពមួយចំនួន  ដូចƺ  Ƴរកំណត់ចំǁយƺេដ́ម។  អƒកǕចេរȢបចំƳរជួប
ƙបជំុƺƙបƸំ  និងពិǊកǜពីរេបȢបƙបឈមនឹងƳរǈƚ ស់បƎូរែដលអƒកចង់Ǉន។  

៤០  ǆទី 

 

៤០  ǆទី 
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ǂǍង  ៦  ក  ៖  ែផនƳរសកមƗǊពǕទិǊព 

Ƴរǈƚ ស់បƎូ រ វធីិ េពលេវǎ អƒកទទួលខុសƙតȪវ 

    

    

    

    

    

    

 

ƳរផƎល់ǕទិǊពសកមƗǊព                  ែដលƺសកមƗǊពែដលអƒកǇនបំេពញេǷេពលបȥƃ ប់

វគƀបណƎុ ះបǁƎ ល   គឺƺជំǓនដ៏សំƴន់។   ǏនឹងជំរុញឲƘអƒកសេƙមចចិតƎពីរេបȢបអនុវតƎ

អƛីែដលǇនេរȢនកƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះកƒុងƳរƷរ   និងជីវតិƙបƸំៃថƂ។   អƒកǕចេƙប́ƙǇស់Ǐ  

រួមƺមួយេសȢវេǻែណǆំវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេដ́មƓីែកសƙមȫល   និងេល́កទឹកចិតƎខƚួនឯងកƒុងƳរ

Ƹត់វǅិនƳរǆǆ។ 

 

េនះƺចំណុចបȥƃ ប់ៃនវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល។   ឥឡូវេនះ   អƒកǕចបȥƃ ប់Ƴរ
ǏយតៃមƚǇន។  កƒុងរយៈេពលពីរបីែខេƙƳយ  នឹងǋនសកមƗǊពǂមƽនបនƎេទȢត។ 
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ƙកƽសǈƐ ងំធំ 
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ƙកƽសǈƐ ំងធំ 

ƙកƽសǈƐ ងំធំសƙǋប់សកមƗǊព  ៤  ក 

 

 

ƳរǇ៉ន់ǒƗ នៃថƚផលិតផល* 

 1: Ƴបូបលុយេធƛˊ
ពីǇវអងžរ 

2: 3: 

ៃថƚសមȯសបសƙǋប់អតិថិជន $1.50   

ៃថƚខƕស់បំផុត   និងǄបបំផុត
របស់គូƙបកួតƙបែជង 

$2.25 

(លក់កƒុងǓងទីƙកȩង
)  

$1.25 (លក់ǂមផƐះ) 

  

ៃថƚរបស់ខƇុំ    (មុនេពល
បȥƃុ ះតៃមƚ) 

$1.50   

 

 

ƳរǇ៉ន់ǒƗ នƳរលក់ƙបƸំែខ 

ែខ ផលិតផលទី  
១ 

ផលិតផលទី  
២ 

ផលិតផលទី  
៣ 

ផលិតផលទី  
៤ 

ផលិតផលទី  
៥ 

1  80     

2 90     

3 100     

4 150     

5 100     

6  100     

សរុប  (កƒុង 620     

១ 
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រយៈេពល   ៦  
ែខ) 

មធƘមǊគƙបƸំ
ែខ 

104 

 

 

    

 

ƙកƽសǈƐ ងំធំសƙǋប់សកមƗǊព  ៥  ក 

 

 

សǋƀ ល់   ៖   ចំណុចǄំងេនះǕចƙតȪវƳរƙកƽសǈƐ ំងធំេល́សពីមួយ   បុ៉ែនƎƙតȪវ
េƙប́ƙǇស់េǷេពលអƒកǇនេឃ́ញសȦƈ   និងេលខƴងេល́។ 

ឯកǒរគំរូទី  ១  ៖  ƳរǏយតៃមƚǕជីវកមƗរបស់ខƇុំ 

 

 កǂƎ កំណត់េƺគជ័យ -  

លơ  

.  

ធមƗǂ 

/  

មិនលơ 
េត́ខƇុំǕចេធƛˊអƛីǇនខƚះ? 

1. កែនƚងƙបកបǕជីវកមƗ/លក់     

2. ដឹងពីចំǁយកƒុង
ǕជីវកមƗរបស់ខƇុំ 

    

3. គុណǊពផលិតផល     

4. អតិថិជន     

5. ƳរសƎុកទុកផលិតផល     

6. កិចƃƳរƙបƸំៃថƂ  និងទǋƚ ប់     

7. កែនƚងេធƛˊƳរǒơ ត     

8. កែនƚងេធƛˊƳរǋនƳរេរȢបចំ     

២ 
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9. េពញចិតƎនឹងǕជីវកមƗ     

10. ដំេណ́រƳរេƙគȠងបរƳិſ រ     

11. ដឹងពីបំណុលរបស់អƒក     

12. ដឹងពីតƙមȪវƳរអតិថិជន     

13. ៃថƚេដ́មផលិតផល     

14. តៃមƚលក់     

15. ផលិតផលែដលǋន     

16. ផលិតផលខូចគុណǊព     

17. ផលិតǊពរបស់បុគƀលិក     

18. លកſខណƋ ƳរƷរបុគƀលិក     

19. អតិថិជនƙគប់ƙƵន់     

20. ចំǁយសរុប     

21. ផលិតផលǋនសǊពលơ     

22. ដឹងពីកិចƃƳររបស់បុគƀលិក     

23. អតិថិនជនƙតឡប់មកវញិ      

24. តៃមƚលក់     

25. ƙគȫǒរជួយឧបតƏមƖអƒក     

26. បេចƃកេទសេធƛˊទីផǜរ     

27. បុគƀលិកជំǆញ   និងគួរឲƘ
ទុកចិតƎ 

    

28. ǊពǕចរកǇនៃនƙǇក់កមƃី      

29. Ƴរកត់ƙǂចូលបȥƅ ី     

30. Ƴរǂមƽនលំហូរ
ǒច់ƙǇក់ 

    

31. អƒកជំនួញលơ     

32 ដឹងពីƙǇក់ចំណូលរបស់អƒក     
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ឯកǒរគំរូទី  ២  ៖  ƳរេរȢបǍប់ពីǕជីវកមƗ 

 

ƳរេរȢបǍប់ពីǕជីវកមƗ 

េƻƗ ះǕជីវកមƗ  

ƙបេភទǕជីវកមƗ �  អƒកផលិត � អƒកផƎល់េសǏ 

�  អƒកលក់Ǎយ  � អƒកលក់ដំុ 

�  េផƞងៗ 

េត́ផលិតផលបំេពញតƙមȪវƳរអƛីខƚះ?   

េត́ǕជីវកមƗេនះនឹងផលិតផលិតផលអƛី?  

អតិថិជនេƵលេǮ?  

រេបȢបលក់ផលិតផល?  
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ឯកǒរគំរូទី  ៣  ៖  ǂǍងេផƐȣងǈƐ ត់ែផនƳរǕជីវកមƗ 

 

ǂǍងេផƐȣងǈƐ ត់ែផនƳរǕជីវកមƗ 9  

១.  េសចកƎីសេងſបƙបតិបតƎិ   (១-៥  ƴងេƙƳម) 

x េƻƗ ះǕជីវកមƗ 

x េƻƗ ះǋƃ ស់ 

x ទសƞនៈវស័ិយ  (កƒុងរយៈេពល  ៥  ƹƒ ំƴងមុខ) 

x រចǆសមƕ័នƑǕជីវកមƗ  អƒកចូលរួម  និងទីកែនƚង 

x េរȢបǍប់ពីផលិតផល  និងរេបȢបផលិត/េធƛˊ  

x ឱƳសទីផǜរសƙǋប់Ƴរលក់ 

x េƵលេǮƳរលក់កƒុងរយៈេពល  ១,  ២,  ៣  ƹƒ ំƴងមុខ 

x េǷេពលខƃីƙǇក់   ៖  Ǎប់បȥƃូ លចំនួន   រេបȢបេƙប́ƙǇស់   និងរេបȢបែដលអƒកǅǆƳរ
ទូǄត់សង  េƽយែផơកេល́េƺគជ័យǕជីវកមƗរបស់អƒក។ 

 

២.  ƳរេរȢបǍប់ពីǕជីវកមƗ 

x លកſណៈរបស់ផលិតផល  ƺពិេសសេធȢបនឹងគូƙបកួតƙបែជង 

x ខƚឹមǒរសេងſបៃនǕជីវកមƗ  ដូចƺ  Ƴរកំណត់ៃថƚលក់  និងƳរេធƛˊទីផǜរ 

 

៣.  ƳរវǊិគទីផǜរ 

x ƳរេរȢបǍប់ƺក់ǎក់ពីផលិតផល  ដូចƺ  ទំហំ  វតƏុǅតុ  ទមƂន់ 

x ƳរេរȢបǍប់ពីអតិថិជន  និងមូលេហតុែដលពួកេគទិញផលិតផលរបស់អƒក 

x ƳរǏយតៃមƚសƳƎ នុពលទីផǜរ  (ឧ.  េភƇȣវេទសចរណ៍េƙច́ន  ឬសǁƊ ƵរថƗីៗេƙច́ន) 

x ទីផǜរលក់ƙបកួតƙបែជង  មូលេហតុែដលអƒកនឹងǋនេƙបȣបƺអƒកដៃទ 

x ចំណុចលក់េលចេǅƚ រ  (ឧ.  ƙបភពកƒុងមូលƽƊ ន  សរǍីងƀ  ឬǋននិរនƎរǊព) 

 

៤.  ែផនƳរƙគប់ƙគង 

x រចǆសមƕ័នƑǕជីវកមƗ  អƒកទទួលខុសƙតȪវ  និងអƒកƵំƙទǕជីវកមƗ 

 

៥.  ែផនƳរទីផǜរ  
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x ៃថƚសមȯសបសƙǋប់អតិថិជន  និងៃថƚរបស់គូƙបកួតƙបែជង 

x ƳរែចកƸយ  (ឧ.  កែនƚងលក់  ƳរកមƗង់ǂមៃƙបសណី។ល។) 

x ƳរផǜយǉណិជƅកមƗ  និងƳរផƞពƛផǜយ។ 

៦.  ែផនƳរហិរȥƈវតƏុ 

x ទឹកƙǇក់កមƃីƸំǇច់សƙǋប់Ƴរអភិវឌƌ  (ឬƸប់េផƎˊម)  ǕជីវកមƗ  

x ហិរȥƈបƓǄនៃថƂƴងមុខ   េǷេពលអស់ƙǇក់កមƃី    េƽយែផơកេល́កំេណ́ន
ƙǇក់ចំេណញ 

x ƳរពǚករƙបសិទƑǊពƳរƷរ  ដូចƺ  តួេលខǇ៉ន់ǒƗ នេដ́មƓីបƷƟ ញពីកំេណ́ន 

x រǇយƳរណ៍ហិរȥƈវតƏុ    ƳរǇ៉ន់ǒƗ នƙǇក់ចំណូលសរុប   ចំǁយសរុប   និងƳរ
វនិិេǌគសរុបរបស់អƒក  (រួមǄំងƙទពƘសកមƗ) 

x រǇយƳរណ៍ƙǇក់ចំណូលែដលបƷƟ ញពីƙបសិទƑǊពƳរƷរǇ៉ន់ǒƗ ន   កƒុង
រយៈេពលƸប់ពី  ៣  ƹƒ ំេឡ́ងេǵ  ƙǇក់ចំណូលសរុប  និងចំǁយសរុប 

x ƳរវǊិគចំណុចȯសង់េដ́មែដលបƷƟ ញǃ   ƙǇក់ចំណូលពីƳរលក់គឺខƕស់ƺង
ចំǁយ  (ឧ.  ចំǁយកƒុងǕជីវកមƗ  និងទុនចំǁយ) 

x Ƴរពǚករលំហូរǒច់ƙǇក់េដ́មƓីបƷƟ ញពីធនǅនហិរȥƈវតƏុƸំǇច់ 

x មូលធន  (ƙទពƘសកមƗ)   ដូចƺ  សំំǊរៈកƒុងǕជីវកមƗ   វតƏុǅតុ  និងេƙគȠងបរƳិſ ររបស់
អƒក។ 

 

 

ឯកǒរគំរូទី  ៤  ៖  ƳរǇ៉ន់ǒƗ នៃថƚផលិតផល 

 

ƳរǇ៉ន់ǒƗ នៃថƚផលិតផល* 

 1: Ƴបូបលុយេធƛˊ
ពីǇវអងžរ 

2: 3: 

ៃថƚសមȯសបសƙǋប់អតិថិជន    

ៃថƚខƕស់បំផុត   និងǄបបំផុត
របស់គូƙបកួតƙបែជង 

 

 

  

ៃថƚរបស់ខƇុំ    (មុនេពល    
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បȥƃុ ះតៃមƚ) 

 

ឯកǒរគំរូទី  ៥  ៖  ƳរǇ៉ន់ǒƗ នƳរលក់ƙបƸំែខ 

 

ƳរǇ៉ន់ǒƗ នƳរលក់ƙបƸំែខ 

ែខ ផលិតផលទី  
១ 

ផលិតផលទី  
២ 

ផលិតផលទី  
៣ 

ផលិតផលទី  
៤ 

ផលិតផលទី  
៥ 

1       

2      

3      

4      

5      

6       

សរុប  (កƒុង 

រយៈេពល   ៦  
ែខ) 

     

មធƘមǊគƙបƸំ
ែខ 
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ឯកǒរគំរូទី  ៦  ៖  ចំǁយសរុប/ែខ 

 

ចំǁយសរុប/ែខ 

ƙបេភទចំǁយ ចំǁយសរុប/ែខ 

វតƏុǅតុេដ́ម  (អេថរ)  

ចំǁយេល́កǋƚ ំងពលកមƗ  (អេថរ)  

ចំǁយទូេǵ  (េថរ)  

ចំǁយសរុប/ែខ  

ៃថƚ x Ƴរលក់ - ចំǁយ = ƙǇក់ចំេណញ 

  

 

ជំǓនទី  ១ 

ៃថƚ 

 

X 

Ƴរលក់ 

 

= Ƴរលក់ƙបƸំែខ 

     

ជំǓនទី  ២ 

Ƴរលក់ƙបƸំ
ែខ 

_ 

ចំǁយ 

 

= ƙǇក់ចំេណញ 

     

 

ឯកǒរគំរូទី  ៧  ៖  ប័ណƍសƎុកផលិតផល 

 

ប័ណƍសƎុកផលិតផល 

 

េƻƗ ះផលិតផល  ៖ 

កូដផលិតផល  ៖   

ǕសយƽƊ នទំǆក់ទំនងរបស់អƒកផƀត់ផƀង់/អƒកផលិត  ៖ 
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ƳរេរȢបǍប់  ៖ តៃមƚ  និងតៃមƚលក់ មតិេǌបល់  ៖ 

   

ƳលបរេិចƄទ ចូល (B/F) េចញ សមតុលƘ មតិេǌបល់  ៖ 

     

     

     

 

សរុប 

    

 

ឯកǒរគំរទីូ  ៨  ៖  Ƴរកត់ƙǂចូលបȥƅ ធីមƗǂ 

 

Ƴរƙគប់ƙគងǒច់ƙǇក់ 

Ƴរកត់ƙǂចូលបȥƅ ីធមƗǂ  ៖  បȥƅ ីǒច់ƙǇក់  

ែខ 

ƹƒ ំ 

ƳរេរȢបǍប់ ƙǇក់ចូល
កƒុង
ǕជីវកមƗ 

ƙǇក់េចញ
ពីǕជីវកមƗ 

ចំǁយǈƐ ល់ខƚួន សមតុលƘ 

01
st

      

2
nd

      

3
rd

      

4
th

      

5
th

      

6
th

      

7
th

      

8
th

      

9
th

      



ILO – កមƗវធីិƳរƙបកួតƙបែជងវស័ិយǕជីវកមƗƴƒ តតូចេǷǕǒ៊ន 

 

68 

10
th

      

11
th

      

12
th

      

13
th

      

14
th

      

15
th

      

16
th

      

17
th

      

18
th

      

19
th

      

20
th

      

21
st

      

22
nd

      

23
rd

      

24
th

      

25
th

      

26
th

      

27
th

      

28
th

      

29
th

      

30
th

      

31
st

      

សរុប      

 


